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AZEITE

1. AZEITE

A presente ficha técnica para a
internacionalizacio do azeite, apresenta
uma caracterizacdo geral da categoria de
produto, sintetiza dados relativos ao mercado
internacional, bem como as trocas comerciais
com Portugal. Através de uma pesquisa
alargada, identificamos algumas das entidades
mais relevantes em Portugal neste subsetor.

Realizou-se uma caracterizacao dos
mercados que foram definidos como
prioritdrios para a internacionalizacao

da categoria de produto, descrevendo os
subsectores de interesse e sinalizando os
principais regulamentos e barreiras aduaneiras.

O processo de exportacao constitui, por
referéncia a materializacado de uma estratégia
de internacionalizacao, apresentamos assim
dados gerais sobre os procedimentos e
tipos de exportacdo, alargando o tema até
as formalidades de importacao/exportacao,
chegando aos transportes de mercadoria e
os documentos acessorios a este transporte.

1.1 Caracterizacao Geral

O azeite é um dos produtos mais associados a saudavel dieta
mediterranica, que devido as suas -carateristicas impares foi classificada em
2010, pela UNESCO, como Patriméonio Cultural Imaterial da Humanidade.

Os azeites produzidos em Portugal sdo cada vez mais sinonimo de qualidade. Reflexo dessa
qualidade e carateristicas tnicas sao os diferentes tipos classificados com Denominacao de
Origem Protegida (DOP). Na Tabela 1 s3o apresentados os azeites e azeitonas DOP da Regiao
de Tras-os-Montes, incluindo as suas principais carateristicas e area geografica de producao.
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Tabela 1 - Caracterizacgio do azeite e azeitona DOP da regiao de Tras-os-Montes.

CARACTERISTICAS

AREA GEOGRAFICA

No quadro da producao oleicola transmontana, o azeite
certificado Azeite de Tras-os-Montes DOP representa apenas uma
pequena percentagem da producao global (entre 3% a 5%). Trata-
se, contudo, de um produto ja reconhecido internacionalmente
pela sua exceléncia, facto para o qual tém contribuido os
diversos prémios alcancados por algumas das suas marcas
em alguns dos mais conceituados concursos internacionais.
No plano da internacionalizacdao, este é um produto que tem
conseguido explorar algum do seu potencial, sobretudo por
via da orientacdo para segmentos premium. Aqui destacam-
-se iniciativas como a YEP - Young EVOO Producers, que junta seis
importantes marcas que comercializam exclusivamente Azeite de
Tras-os-Montes DOP, muito focadas no mercado internacional.

Alfandega da Fé
Braganca

Macedo de Cavaleiros
Mirandela
Mogadouro

Vila Flor

CARACTERISTICAS

AREA GEOGRAFICA

Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo DOP é um fruto
de pequena dimens3o, que varia de cor verde amarelada a
negra violacea, de acordo com o grau de maturacdo. Possui
forma arredondada, lisa, terminando em ligeiro bico e
de consisténcia firme. O caroco é pequeno e destaca-se
facilmente da polpa, que constitui cerca de 83% do fruto.

Vila Nova de Foz Coa
Freixo de Espada a Cinta
Torre de Moncorvo
Alfandega da Fé

Vila Flor

Mirandela

Macedo de Cavaleiros

FONTE: Website da DGADR - Direcao-Geral de Agricultura e Desenvolvimento Rural (acedido em marco de 2019)

NUMERO DE EMPRESAS

OUTRAS REGIOES \
374

REGIAO DAS TERRAS
DE TRAS-OS-MONTES

515

Figura 1 - Caracterizacao do niimero de empresas a operar no subsector do azeite em Portugal e na Regido das

Terras de Tras-os-Montes, em 2017.
FONTE: INE, Base de Dados (acedida em abril de 2019)
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Num mercado global amplamente competitivo, a introducdo de novos produtos
com carateristicas diferenciadoras é essencial para a captacdo de novos clientes,
consumidores e mercados. Nesse sentido, nos ultimos anos, diversas empresas
ligadas a producdo de azeite tém procurado promover projetos de investigacao e
desenvolvimento em parceria com entidades do Sistema Nacional de Investigacao
e Inovacdo com vista a introducdo de produtos inovadores no mercado.

1.2 Caracterizacao do Comeércio Internacional

1.2.1 Balanca Comercial

Entre 2015 e 2018, as importacbes e exportacoes portuguesas de azeite registaram
subidas significativas constantes, tendo alcancado, em 2018, os 578,5 milhdes de
euros e os 330,3 milhGes de euros, respetivamente. O valor da balanca comercial
deste subsetor cresceu de forma muito significativa durante o periodo em anélise,
atingindo um saldo positivo de 248,2 milhdoes de euros em 2018 (Figura 2).
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Figura 2 - Exportacoes, importacoes e saldo da balanca comercial no setor do azeite em Portugal (milhoes de euros),
entre 2015 e 2018.
FONTE: INE, Base de Dados (acedida em abril de 2019)

O saldo positivo exibido pela balanca comercial do subsetor do azeite deve-se, por outro
lado, ao preco médio por kg praticado por Portugal nas suas exportagoes, superior ao preco
médio por kg importado. A titulo de exemplo, em 2016 o pais importava azeite a 2,17€
euros por kg, valor inferior aos 3,04 euros por kg a que vendia para o exterior (Figura 3).
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; €2,17 Importacoes (preco médio por kg)

€3,16

€2,08 €3,04

€2,87 Exportacoes (preco médio por kg)

Figura 3 - Evolucio do preco médio por kg importado e exportado no subsetor do azeite em Portugal, entre 2013 € 2016.
FONTE: INE, Base de Dados (acedida em abril de 2019)

1.2.2 Principais Importadores de Azeite Portugués

Em 2018, o Brasil destacou-se como o principal importador de azeite portugués,
registando um fluxo de compras de 221,6 milhGes de euros, correspondentes a 38,3%
do total das exportacoes portuguesas. Saliente-se a importancia que o grupo de
paises representados na Figura 4 tem no ambito do comércio internacional portugués
neste subsetor, arrecadando cerca de 92,8% do total das vendas nacionais de azeite.

ME€ 221,641
M€ 191,024
M€ 98,468
ME€ 15,274
M€ 10,991
o}

L]
2
2

Brasil
Espanha
Italia
Franca

Figura 4 - Principais mercados de destino das exportagoes portuguesas do subsetor do azeite em 2018.
FONTE: INE, Base de Dados (acedida em abril de 2019)
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1.2.3 Principais Importadores Mundiais

A Figura 5 apresenta os principais importadores mundiais de azeite. Observa-se a presenca
de 3 dos destinos preferenciais das exportacées portuguesas, nomeadamente Italia, EUA e
Espanha, cujos volumes de compras significativos mostram que a aposta nestes mercados
tem margem para continuar a crescer. Por outro lado, verifica-se que paises como Franca
e Brasil apresentam grande potencial como destino de exportacdes para este subsetor, em
particular a Franca cujas importacoes de azeite ascenderam a 481,6 milhdes de euros em 2018.

M€ 1,578,363
ME€ 1,290,918
M€ 508,093
M€ 481,618
M€ 368,548
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Figura 5 - Principais importadores de azeite a nivel mundial em 2018.
FONTE: INE, Base de Dados (acedida em fevereiro de 2019)

1.2.4 Principais Exportadores Mundiais

De referir que Portugal se apresenta como um dos principais exportadores de azeite a nivel
mundial, lista claramente dominada por paises do Sul da Europa, cujo clima mediterranico
¢ reconhecidamente propicio a producao de azeite de elevada qualidade (Figura 6).

M€ 3,030,578
M€ 1,390,085
M€ 577,443
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Figura 6 - Principais exportadores de azeite a nivel mundial em 2018.
FONTE:ITC, Trade Map (acedida em abril de 2019)

1.3 Entidades Relevantes

Como entidades relevantes (incluindo associacoes de produtores e cooperativas) ligadas a
producao de azeite sinalizam-se:

« Associacao do Azeite de Portugal;

+ Federacao Nacional das Cooperativas de Olivicultores, FCRL;

» Associacao de Olivicultores de Tras-os-Montes e Alto Douro, AOTAD;

« ADRATM - Associacao de Desenvolvimento da Rota do Azeite de Tras os Montes;

« Associacao Interprofissional Do Azeite De Tras-os-Montes E Alto Douro, A. 1. A. T. M. A. D;
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« Cooperativa de Olivicultores de Valpacos;

« Cooperativa de Viticultores e Olivicultores de Freixo de Numao;

« CAAF | Cooperativa Agricola de Alfandega da Fé;

« Cooperativa agricola dos olivicultores de Vila Flor e Ansiaes, C.R.L.

Organismo de controlo e certificagao:
« Sativa - Desenvolvimento Rural, Lda

1.4 Caracterizacao dos Mercados Prioritarios

Foram identificados mercados prioritdrios para a internacionalizacdo desta
categoria de produto, maioritariamente onde existem comunidades portuguesas
com alguma expressdo. Para cada um destes mercados considerados como
prioritarios, realizamos uma caracterizacdo geral e um estudo mais pormenorizado
da categoria de produto no mercado, chegando até a cultura de negocio do mercado.

1.4.1 Caracterizacao do Mercado Brasileiro

O Brasii é o maior mercado da América Latina, o 5° pais mais
populoso do mundo e a 72 economia mundial, possuindo uma populacio
de cerca de 206,1 milhdes de habitantes, a maior dos paises da regido.

Na area do investimento e do comércio internacional, o pais tem ocupado
posicoes de destaque nos ultimos anos: 8° recetor mundial de investimento
direto estrangeiro em 2016; 28° importador de bens (quota de 0,9% do
total em 2016) e 25° exportador de bens (1,2% do total mundial em 2016).

1.4.1.1 Balanca Comercial (Portugal - Brasil)

O saldo da balanca comercial portuguesa com o Brasil apresenta-se
deficitario, tendo ascendido a -196,3 milhoes de euros em 2018 (Tabela 2).

Tabela 2 - Evolucao da balanca comercial de bens de Portugal com o Brasil entre 2014 e 2018.

2014 2015 2016 2017 2018 VAR%18/14* VAR%18/17"
EXPORTACOES 638,6 568,8 538,6 043,9 8098 11,2 -14,2
IMPORTACOES 864,8 860,0 1054,4 1219,5 1006,1 5,1 -17,5
SALDO -226,3  -291,2 -515,9 -275.,6  -196,3 -- ==
COEF.COB.% 73,8 66,1 51,1 77,4 80,5 - -

NOTAS: (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2014-2018
(b) Taxa de variacdo homoéloga 2017-2018
Unidade: Milhoes de Euros

FONTE: INE- Instituto Nacional de Estatistica
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No ambito do setor agroalimentar, os principais produtos mais exportados por
Portugal, em 2018, para o mercado brasileiro encontram-se explicitados na tabela 3.
Destacam-se o azeite e os vinhos, categorias que apresentam os maiores volumes de
exportacdo para o mercado brasileiro (221,7 e 51,5 milhdes de euros, respetivamente). E
de salientar a prestacdo do azeite, cujas exportacoes cresceram 11,4 % entre 2017 e 2018.

Tabela 3 - Principais exportacGes do agroalimentar portugués para o mercado brasileiro em 2017 e 2018.

2017 2018 %TOT18 VAR%18/17
1509 Azeite oliveira e suas fra¢des, mesmo refinado, mas néo quimicamente modificado  199,0 221,7 27,4 11,4
2204 Vinhos de uvas frescas 44,2 51,5 6,4 16,4
0303 Peixes congelados exceto os filetes e carne de peixe da pp 0304 36,4 39,2 4,8 7,6
0808 Macis, peras e marmelos, frescos 46,5 34,7 4,3 -25,5
0305 Peixes secos, salgados ou em salmoura; farinhas 15,8 13,8 L7/ -12,9
0304 Filetes e outra carne de peixe, frescos, refrigerados ou congelados 16,6 13,6 1,7 -17,9

FONTE: INE, Base de Dados (acedido em abril de 2019)

1.4.1.2 O Azeite no Brasil

O Brasil configura-se como um
dos maiores mercados de azeite do
mundo (5° maior importador em
2018), e em crescimento no segmento
dos azeites de elevada qualidade.

Em linha com as recentes tendéncias
de consumo, os brasileiros tém o azeite
totalmente implementado nos seus
habitos culinarios, procurando substituir
6leos com elevado teor de gordura por
uma alternativa mais saudavel e com
melhores carateristicas nutricionais. Estas
carateristicas de consumo, proporcionam
oportunidades para empresas
exportadoras dos paises produtores
tradicionais, como é o caso de Portugal.

O Brasil é o pais dominante da
regido da América Latina relativamente
ao lancamento de novos azeites no

mercado desde 2016. O numero de azeites
introduzidos neste mercado tem sido
praticamente constante nos ultimos trés
anos, diminuindo ligeiramente em 2017 e
2018, comparativamente ao ano de 2016, com
82, 82 e 85 produtos respetivamente. Destes
produtos, a maioria corresponde a azeites
virgens extra, que representam mais de 80%
dos produtos que integram esta subcategoria.

As principais marcas de azeite que
se destacam no mercado brasileiro sao a
Andorinha, a La Violetera, a Montpellier,
a Quinta d’Aldeia e a Borges, responsaveis
pela insercao de 27 produtos de azeite neste
mercado entre 2016 e 2018. Das cinco marcas
referidas anteriormente, apenas uma € oriunda
do Brasil, a Montpellier, sendo as restantes
importadas de Portugal (Andorinha e Quinta
d’Aldeia) e de Espanha (La Violetera e Borges).
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1.4.1.3 Fatores Diferenciadores e Oportunidades no

Mercado Brasileiro
O mercado Brasileiro é caracterizado por

uma forte concorréncia e por precos baixos.
Nos ultimos anos tem sido verificado um
grande aumento de superficies comerciais
com produtos biologicos, bem como
uma maior procura destes produtos. As
tendéncias incluem a procura por produtos
organicos, com certificacdo Fair Trade e
direcionados para a saude e bem-estar.

O azeite, tdo presente na mesa dos
brasileiros, continua a ser um produto de
grande aposta neste mercado. O mercado
do azeite no Brasil sofreu, durante anos, um
grande problema com as fraudes no produto.
Desde 2015, as autoridades brasileiras,
em particular o Ministério da Agricultura

(MAPA), tém vindo a desenvolver campanhas
de fiscalizagdo junto das empresas brasileiras
que engarrafam o produto que chega a granel,
obrigando essas empresas a pagarem avultadas
multas e a retirarem o produto do mercado
quando existem irregularidades no mesmo.

Portugal é o maior exportador de azeites para
o Brasil, sendo responsavel por mais de 50%
das importagoes brasileiras deste produto. Para
além disso, o azeite portugués é reconhecido
no mercado brasileiro pela sua qualidade e
tradicao. Existe, por isso, uma oportunidade
para as empresas portuguesas produtoras de
azeite de ocuparem um espaco no mercado, que
esta a ser deixado pelas empresas fraudulentas.

1.4.1.4 Principais Exportadores de Azeite para o Brasil

Em 2018, os principais paises exportadores de azeite para o Brasil foram Portugal,
a Espanha e a Argentina (Figura 7). Portugal foi o maior exportador nesse ano. Em
virtude da crescente preferéncia do consumidor brasileiro pelo azeite portugués,

o volume de importacoes deste produto tem aumentado consideravelmente.
M€ 222,882
M€ 58,603
M€ 30,357
M€ 27,084
& ME€ 21,542
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Figura 7 - Principais mercados de origem das importacoes brasileiras de azeite em 2018.

FONTE: ITC, Trade Map (acedida em abril de 2019)

1.4.1.5 Feiras de Referéncia

« ANUFOOD BRAZIL | Feira de alimentos e bebidas
« Super Rio Expofood | Feira do setor agroalimentar
« Bio Brazil Fair | Biofach América Latina

« APAS Show 2019 | Brasil
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1.4.1.6 Regulamentos e Barreiras Aduaneiras

O mercado brasileiro caracterizou-se,
até ao inicio dos anos 90, por um forte
protecionismo e intervencao estatal. O
programa de reformas de 1990 consagrou
uma progressiva liberalizacao das trocas
comerciais e a integracao da economia
brasileira a nivel internacional. No
entanto, continua a apresentar uma
forte carga fiscal incidente sobre a
importacdo da maioria dos produtos.

A exportacdo da generalidade
das mercadorias para o mercado
brasileiro nao esta sujeita, como regra,
a restricoes (licenciamento). Existem,
nao obstante, algumas excecOes para
as quais é necessaria a observancia de
determinados requisitos e a autorizacao
prévia das autoridades competentes
(licenciamento nao automatico),
designadamente no que respeita a
produtos do setor agroalimentar.

A lista de produtos sujeitos a
autorizacao prévia pode ser consultada
no site do Ministério da Industria,
Comércio Exterior e Servicos.

Os procedimentos de importacao
estao informatizados através do Sistema
Integrado de Comércio  Exterior,
denominado SISCOMEX que, por via
do estabelecimento de um fluxo unico
das varias informagOes, promove a
integracdo das atividades de registo,
acompanhamento e controlo das
operacoes de importacao / exportacao.
No entanto, apesar da desmaterializacao
da tramitacdo administrativa, a demora
do processo de desalfandegamento
das importacoes mantém-se.

Em abril de 2014, foi lancado o
Programa Portal Unico de Comércio
Exterior, que visa unificar os sistemas dos
varios Orgaos envolvidos nos processos
de importacdo e exportacao (reduzindo
assim a carga burocratica), funcionando

como um “guichet iinico” para acompanhar as
operacoes de exportacao e importacao no pais.
Aguardando-se ainda pelo funcionamento
em pleno deste Programa, foi dado um
primeiro passo com o lancamento do Portal
SISCOMEX que, numa fase inicial, tem por
objetivo simplificar o acesso aos servigos
e sistemas governamentais e a legislacao
pertinentes as operacoes de comércio exterior.

No que se refere aos procedimentos
de importagdo propriamente ditos, todas
as mercadorias importadas no mercado
brasileiro estdo sujeitas a Despacho
Aduaneiro, processado pelas entidades
alfandegarias com base nas informacoes
constantes na Declaracao de Importacao.

O sistema administrativo das importacoes
brasileiras  encontra-se  regulado na
Portaria n.° 23, de 14 de julho de 2011, e
compreende as seguintes modalidades:

« Importacoes Dispensadas de
Licenciamento;

« Importacoes Sujeitas a Licenciamento
Automatico;

« Importagoes Sujeitas a Licenciamento Nao
Automatico.

Como ja foi referido, regra geral,
as importacoes brasileiras estao
dispensadas de licenciamento, devendo

os importadores somente providenciar o
registo da Declaracdo de Importacao no
SISCOMEX, com o objetivo de dar inicio
aos procedimentos de Despacho Aduaneiro.

As importacgoes sujeitas a licenciamento
ocorrem nos casos em que a legislacao
exija a autorizacdo prévia de oOrgaos
especificos da Administracao Puablica para a
importagdo de determinadas mercadorias,
ou quando condicbes especificas devam ser
observadas. Nesses casos, o importador
deve solicitar uma Licenca de Importacao
com a antecedéncia prevista na legislacao.

12
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0) licenciamento dos bens
(Licenca de Importacao - LI) pode ser
automatico ou nao automatico (bens

sujeitos a Licenca de Importagdo nao
automéatica ou proibicdo na importacao).

Os interessados podem consultar
o fluxograma no Portal brasileiro de
comércio  exterior Invest &  Export

Brasil, que sistematiza o processo para
a importacdo de mercadorias no Brasil.

Quanto aos direitos alfandegarios, o Brasil
adotou, a1dejaneirode 1995,a Nomenclatura
Comum do Mercosul (NCM), baseada
no Sistema Harmonizado de Designacao
e Codificacio de Mercadorias (SH).

Com a entrada em vigor da Tarifa Externa
Comum (TEC) do Mercosul, o Brasil passou a
aplicar, na maioria dos produtos importados
de paises terceiros, o mesmo nivel de
direitos alfandegarios que os restantes
parceiros, sendo que, periodicamente, sao
estabelecidas excecoes (reducao ou aumento
temporario do imposto de importacao)
para os produtos considerados sensiveis.

O Imposto de Importacao (II), cobrado
aquando da entrada do produto no mercado,
é calculado numa base ad valorem sobre
o valor Custo, Seguro e Frete (CIF) das
mercadorias e pode ser consultado no site
MADB, no tema Tariffs, selecionando o
mercado e o produto / cbédigo pautal2.

Para além do Imposto de
Importacdo, ha, também, Ilugar ao
pagamento dos seguintes encargos:

» Imposto sobre Produtos
Industrializados (IPI) - Em  geral,
¢ calculado numa base ad valorem,
embora para certos produtos seja

calculado por um valor fixo por unidade.

 Imposto sobre a Circulacio de
Mercadorias e Servigcos (ICMS) — As taxas
deste tributo, similar ao IVA, variam entre
7% e 25% consoante o Estado de destino das
mercadorias (em Sao Paulo, por exemplo,

a taxa normal é de 18%, com excecao de
alguns produtos previstos em lei propria). Ao
contrario do imposto pago no desembaraco
aduaneiro que, como ja foi referido, varia de
Estado para Estado,desde 1dejaneirode 2013,
que vigora uma taxa unica de 4%, em todos
os Estados, nas operacOes interestaduais
seguintes a respetiva importacdo. Esta
taxa tnica incide sobre a primeira saida da
mercadoria do estabelecimento importador
para outro estado da Federacao, desde que a
mercadorianaotenhasofrido industrializacao
ou, apesar de submetida a industrializacao,
o conteido de importacao seja superior
a 40%, e nao se aplica nas operacoes
interestaduais com mercadorias importados
do exterior que nao tenham similar nacional.

« Contribuicao para os Programas de
IntegracaoSocialede FormacaodoPatrimonio
do Servidor Publico (PIS Importacao) -
Taxa de 2,1% para a quase totalidade das
importagoes (esta taxa aumentou de 1,65%
para 2,1% a partir de 1 de maio de 2015);

+ Contribuicdo para o Financiamento
da Seguranca Social (COFINS Importacao)
— Taxa de 9,65% para a quase totalidade das
importagoes (esta taxa aumentou de 7,60%
para 9,65% a partir de 1 de maio de 2015).

A aplicacao destes impostos é feita em
cascata, ou seja, de forma cumulativa:

« Valor CIF x II (Imposto de Importacao) = A

« A x IPI (Imposto sobre Produtos
Industriais) = B

« B + PIS Importagaio + COFINS
Importacdo (determinados pela tabela
oficial da Receita Federal e calculados
sobre o valor CIF das mercadorias) = C

« C + taxa do SISCOMEX (sistema
informatico de comércio exterior, que
é¢ de R$ 185,00 por DI - Declaracao de
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Importacdo mais R$ 29,50 por cada
adicio a DI, ou seja, por cada produto
com classificacdo pautal diferente) = D

« D/ ICMS (Imposto sobre a Circulacao
de Bens e Servicos, calculado por dentro, i. e.
no caso do ICMS ser 18% — taxa normal no
Estado de Sao Paulo, em vez de multiplicar
por 18%, divide por 0,82; ja se o ICMS for
17% — taxa normal na maioria dos restantes

Estados, divide por 0,83) = Resultado
dos principais impostos aduaneiros.

A este resultado ha ainda que
adicionar taxas aduaneiras, tais como:

« FRMM - Frete para Renovacdao da
Marinha Mercante, que é 25% sobre o valor
do frete maritimo e que deve entrar na base
de calculo do ICMS;

« Taxa de capatazia;

+ Taxa de armazenagem;

« Desconsolidacao;

« Desembaraco;

« Servicos do despachante;

« Liberacao do bill of lading.

Os interessados podem, igualmente,
acederaoSimuladordoTratamento Tributario
e Administrativo das Importacoes (Receita
Federal) para identificar o exato valor dos
encargos deimportacgao e eventuais exigéncias
administrativas na entrada de produtos.

Quer o site Market Access Database
quer o Simulador do Tratamento Tributario
e Administrativo das Importacoes (Receita
Federal) podem nao refletir o aumento ou
reducaotemporariadoimpostodeimportacao
(excecoes a TEC fixadas pelo Brasil) pelo que
os interessados devem confirmar se a taxa do
imposto de importa¢do que consta na base de
dados/simulador € a que figura nas seguintes
listas disponiveis no site do Ministério da
Industria, Comércio Exterior e Servicos:

e Lista de Excecoes a TEC

De acordo com a Decisao do Conselho do
Mercado Comum (CMC) n.° 26/15, o Brasil
esta autorizado a manter, até 31 de dezembro
de 2021, uma lista de 100 c6digos NCM como
excecoes a TEC. Estas excecoes temporarias
podem contemplar taxas inferiores ou
superiores as da TEC, desde que nao
ultrapassem os niveis tarifarios consolidados
na OMC - Organizacao Mundial do Comércio.

» Lista de Excecoes de BIT — Bens
de Informatica e Telecomunicacoes
(Ex-Tarifario)

O regime de Ex-Tarifario consiste na
reducdo temporaria da taxa do imposto de
importagdo dos bens assinalados como BIT
(Bens de Informatica e Telecomunicacgdes)
e/ou BK (Bens de Capital) na TEC, quando
nao houver a producdo nacional (a data de
atualizacdo deste documento ndo existia
qualquer Lista de Excecdoes de BK — Bens
de Capital disponivel no site do MICS).

e Lista de reducoes temporarias
por desabastecimento (Resolucao GMC
n.° 08/2008)

Nos casos de problemas decorrentes de
desequilibrios de oferta e de procura em
qualquer dos paises membros do MERCOSUL,
estes podem utilizar o mecanismo de reducao
tarifaria temporaria das taxas de importacao
da TEC previsto pela Resolucao n.° 08/08,
do Grupo Mercado Comum (GMC), de
forma unilateral e com limites quantitativos.

As Resolucoes da CAMEX (Camara
de Comércio Exterior) relativas as
excecoes a TEC do MERCOSUL podem
ser consultadas no respetivo = site.

No que se refere a importacao de servicos,
por nao haver transporte fisico/material de
um bem, esta ndo esta sujeita a liquidacao de
imposto de importacao e demais encargos na
alfandega aquando da sua entrada no mercado
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de destino, sendo, no entanto, objeto de outro
tipo tributacdo mais complexa. Nesta matéria
sugerimos a consulta da apresentacao do
Conselho Regional de Contabilidade do
Estado do Rio de Janeiro que refere, em
pormenor, cada um dos seis impostos que
pode recair sobre a importacao de servigos
no Brasil. Este documento faz uma boa
caracterizacao da carga tributaria que pode
incidir sobre a importacdao dos servicos em
termos gerais, mas hi sempre que analisar
caso a caso, consoante a definicao do servico
em apreco (segundo a lei brasileira), que
impostos se aplicam a situacao em concreto.

Por ultimo, dada a sua relevancia para a
comercializacdo dos produtos importados,
importa referir que no Brasil, a protecao do
consumidor encontra-se regulada na Lei n.°
8.078, de 12 de setembro de 1990 (consultar
sitedaSEBRAE)eaatividadederepresentacao
ou agéncia comercial encontra-se regulada
na Lei n.° 4.886, de 9 de dezembro de 1965.

Acordos bilaterais celebrados por
Portugal

Importa ainda realgar que, por forma a
promover e a reforcar o desenvolvimento
das relagoes de investimento entre os dois
paises, foram celebrados os seguintes
acordos/convencoes entre Portugal e Brasil:

« Acordo de Cooperacio no Dominio do
Turismo (em vigor desde 1 de novembro de 2008);

» Acordo sobre a Facilitacao de Circulacao
de Pessoas (em vigor desde 5 de dezembro de
2007);

« Acordo sobre a Contratacdo Reciproca
de Nacionais (em vigor desde 20 de outubro
de 2003);

« Convencdao para Evitar a Dupla
Tributacao e Prevenir a Evasao Fiscal em

Matéria de Impostos sobre o Rendimento
(em vigor desde 5 de outubro de 2001);

«AcordodeSegurancaSocialouSeguridade
Social (em vigor desde 16 de abril de 1995),
bem como o respetivo Acordo de Alteracao
(em vigor desde 1 de maio de 2013); Acordo
sobre a Promocao e a Protecao Reciproca de
Investimentos (que ainda aguarda a troca de
instrumentos de ratificacdo para a respetiva
entrada em vigor).

FONTE: Site Portugal Global - Aicep (acedido em abril
de 2019)
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1.4.2 Caracterizacao do Mercado Espanhol

Tabela 4 - Principais indicadores macroecondmicos de Espanha entre 2015 e 2020.

UNID. 2015 2016% 2017 2018¢ 2019°¢ 2020°¢
PIB precos de mercado’ 10°USD 11984 1237,8 1314,1 14558 1488,4 1564,2
PIB per capita USD 25829 26706" 28349 31376 32049 33668
Crescimento real do PIB Var.% 3,4 3,3 3,0 2,7 2,2 1,9
Saldo do setor puiblico % PIB -5,3 -4,5 -3,0 -2,6 -1,7 -1,5
Divida piiblica %PIB 99,4 99,0 97,3 95,0 92,9 91,2
Exportacdes de bens e servicos* 10° USD 394,8 407,8 448,0 497,7 52255 551,1
Exportacdes de bens e servicos> var. % 4,2 4 ,8 5,0 4,6 4,3 3,2
Importacdes de bens e servicos' 10° USD  367,6 370,5 413,0 449,2 468,6 488,1
Importacdes de bens e servicos> Var. % 5,9 2,7 4,7 3,7 3,2 2,4
Saldo balanca corrente % PIB 1,1 1,9 7 1,3 1,1 1,0
Taxa de inflacdo (média) % -0,6 -0,3 2,0 1,4 1,7 1,9

NOTAS: (a) Valores atuais; (b) Estimativas; (c) Previsoes; (1) Precos correntes; (2) Pregos constantes
FONTE: Economist Intelligent Unit (EIU): Banco Portugal

Espanha é a 142 economia mundial, segundo o Banco mundial e 52 economia
da Unido Europeia. Com uma area quase seis vezes superior a de Portugal, a
economia espanhola encontra-se descentralizada em 17 comunidades auténomas e
em duas cidades igualmente auténomas no Norte de Africa, sendo que duas destas
comunidades (Catalunha e Madrid), em conjunto, possuem mais populacao do
que Portugal (perto de 14 milhGes de pessoas) e um PIB superior ao portugués.

Em 2018, a economia espanhola cresceu a uma taxa estimada de 2,7%,
principalmente por impulso do setor de construgdo e de um aumento da
despesa publica. Contudo, o baixo consumo doméstico e uma queda nos
investimentos, juntamente com problemas estruturais, alto déficit fiscal e divida
publica, prejudicou a taxa de crescimento (que foi a mais baixa desde 2014).

A contribuicao da agricultura para o PIB espanhol é de cerca de 2,6% e emprega
4% da forca de trabalho (Banco Mundial, 2017). O tecido empresarial compreende
quase um milhdo de empresas agropecuérias, cobrindo 30 milhdes de hectares. E
o maior produtor mundial de azeite e o terceiro no mundo em producao de vinhos.

1.4.2.1 Balanca Comercial (Portugal - Espanha)

Em 2018, Portugal exportou 14 675,9 milhoes de euros para Espanha, tendo importado 23
610,8 milhoes de euros. A balanca comercial entre os dois paises ¢ deficitaria para Portugal,
correspondendo a um saldo de -8 934,9 milhdes no ano mencionado anteriormente (Tabela 5).
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Tabela 5 - Evolucao da balanca comercial de bens de Portugal com Espanha entre 2014 e 2018.

2014 2015 2016 2017 2018 VAR%18/14* VAR%18/17"
EXPORTACOES 112840 123095 12929,6 13860,7 14675,9 6,8 5,9
IMPORTACOES 192140 19932,3 203450 224526 23610,8 5,3 5,2
SALDO -7930,0 76228  -74154 -8591,9 -8934,9 - =
COEF.COB.% 58,7 61,8 63,6 61,7 62,2 — _

NOTAS: (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2014-2018
(b) Taxa de variacao homoéloga 2017-2018
(2014 a 2016: resultados definitivos; 2017: resultados provisorios; 2018: resultados preliminares)
Unidade: Milhoes de Euros

FONTE: INE, Base de Dados (acedido em abril de 2019)

As exportacoes de produtos agricolas e alimentares de Portugal para o mercado
Espanhol, em 2018, apresentam-se explicitados na Tabela 6. Destaca-se o grupo de
produtos agricolas e alimentares que apresentaram os maiores volumes de exportacao
para o mercado espanhol (1642,6 e 617,1 milhOes de euros, respetivamente).
Sinaliza-se ainda uma taxa de crescimento significativa face a periodos anteriores.

Tabela 6 - Principais exportacGes portuguesas por grupo de produtos para o mercado Espanhol em 2014, 2017 e 2018.

2014 %TOT14 2017 %TOT17 2018 %TOT18 VAR%18/17
AGRICOLAS 1244,3 11,0 1509,1 10,9 1642,6 11,2 8,8
ALIMENTARES 614,7 5,4 618,2 4,5 617,1 4,2 -0,2

Unidade: Milhoes de Euros

FONTE: INE, Base de Dados (acedido em abril de 2019)

1.4.2.2 O Azeite em Espanha

O azeite é amplamente reconhecido
como um alimento de alta qualidade pelos
consumidores espanhois, fazendo parte
da dieta tradicional dos consumidores.
Apresenta-se como um produto
totalmente disseminado neste pais. Os
tipos de azeite mais comercializados sao
o azeite virgem e azeite virgem extra.
Adicionalmente, sao permitidas misturas
da mesma categoria de qualidade, mesmo

de azeites proveniente de diferentes paises.

O azeite, o vinho e os ovos, sao muito
importantesnaculturagastronémicaespanhola.
Em 2017, cada espanhol consumiu 9,3 litros de
azeite, tendo gasto 27,8 euros neste produto.

Existem, em Espanha, cerca de 260
variedades de oliveira, das quais apenas
a Gordal nao é considerada adequada
para a producao de azeite, porque o seu
elevado teor de agua determina baixos
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rendimentos em azeite. Cada uma destas
variedades de azeitona produz um azeite
diferente. Assim, existem no mercado
azeites de diversas variedades de azeitona.

O azeite é a gordura vegetal mais
consumida nas habitacoes espanholas: 66,7%
da quantidade de 6leos vegetais consumida

corresponde ao azeite, 24,0% a Oleo de
girassol, 5,0% a 6leo de sementes, enquanto
os restantes 0,7% dividem-se entre outros
6leos. Em 2015, foram consumidas quase
373 mil toneladas de azeite. Dados recentes
mostram que o azeite representa cerca de
1,87% da despesa total em alimentacao.

1.4.2.3 Fatores Diferenciadores e Oportunidades no
Mercado Espanhol

Espanha é um dos mercados europeus .
mais relevantes neste setor. O mercado

Os consumidores indicam que os
principais fatores que determinam a escolha do
Espanhol é caraterizado por uma forte estabelecimento sdo a qualidade do produto,
concorréncia e por precos baixos. O a proximidade e os precos competitivos.
consumidor Espanhol presta atencao ao + Alealdade as marcas também é relevante
preco e procura produtos com qualidade. para os consumidores, mas as marcas dos
Nos ultimos anos tem sido verificado um distribuidores (MDD) tém um grande peso
grande aumento de superficies comerciais na aquisicio de produtos alimentares; no
comprodutosbiolégicos,bemcomoaprocura entanto, observa-se um aumento gradual
dos mesmos pelos consumidores espanho6is. na percentagem de consumidores que estao

Em relacdo aos hébitos de compra, deixando de consumir marcas brancas.
destacam-se os seguintes:
1.4.2.4 Principais Exportadores de Azeite para o
Mercado Espanhol
Os Espanhdis preferem o azeite proveniente da Tunisia (volume de

importacoes de 221,48 milhdes de euros em 2018) pelo seu preco reduzido.
Portugal apresenta-se como segundo maior exportador de azeite para Espanha
(volume de 180,43 milhOoes de euros em 2018), como se pode verificar na Figura 8.

ME€ 221,483
M€ 180,435
M€58,493

M€43,404
M€ 27,511

Tunisia
Portugal
Siria
Turquia
Argentina

Figura 8 - Principais mercados de origem das importagoes espanholas de azeite em 2018.
FONTE: ITC, Trade Map (acedido em abril de 2019)
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1.4.2.5 Feiras de Referéncia
« Alimentaria Barcelona | Bienal

« Sal6n de Gourmets Madrid | Anual
« Organic Food Ibéria Madrid | Primeira edicao em 2019

1.4.2.6 Regulamentos e Barreiras Aduaneiras

Espanha, como membro da UE, faz
parte integrante da Unido Aduaneira,
caraterizada, essencialmente, pela
livre circulagcdo de mercadorias e pela
adocdo de wuma politica comercial
comum relativamente a paises terceiros.

A Unido Aduaneira implica, para além
da existéncia de um territorio aduaneiro
unico, a adogdo da mesma legislacao neste
dominio—Cédigo Aduaneiro Comunitario—,
bem como a aplicagao de iguais imposic¢oes
e encargos alfandegarios aos produtos
provenientes de  paises  terceiros.

Para além dos encargos relacionados
com impostos ad valorem ou valor

aduaneiro, as importacoes estdao também
sujeitas ao pagamento do IVA. Em
Espanha existem as seguintes taxas de IVA:

« Taxa normal: 21% sobre a generalidade
de bens e servicos;

« Taxa reduzida: 10% sobre dormidas,
servicos culturais e outros;

« Taxa reduzida: 6% sobre os géneros
alimenticios e os produtos farmacéuticos,
entre outros.

Refira-se que a regulamentacdo espanhola
e a europeia impéem um conjunto de

requisitos para a comercializacdo dos
produtos alimentares, destacando-se os
respeitantes a rotulagem dos mesmos.

1.4.3 Caracterizacao do Mercado Francés

Localizada na regidao Centro da
Europa, a Franca possui uma populacao
de 64,4 milhoes de habitantes e uma
area de cerca de 544,0 mil km? o
que corresponde a uma densidade
populacional de 118,4 habitantes/
km2 (AICEP Portugal Global, 2016).

Reconhecida como uma das maiores
poténcias econdémicas europeias, a
Franca destacava-se como a 62 maior
economia mundial, com um PIB de
aproximadamente 2,2 mil milhdes de euros.

Nao obstante da contracdo econdmica
sofrida na generalidade dos paises
europeus em 2009, fruto de uma grave

crise financeira, a economia francesa tem
vindo a apresentar taxas de variacdo anuais
do PIB positivas desde 2010. Em 2015, esta
taxa ascendeu a cerca de 1,2%, maior valor
registado desde 2011, altura em que a economia
francesa cresceu aproximadamente 2,1%.

O setor dos servicos apresenta-se como
0 mais importante para a economia francesa,
tendo representado 78,8% do PIB, em 2015,
seguindo-se a induastria transformadora
(reconhecida nomeadamente nos setores
da aeronautica, farmacéutico, automovel e
agroalimentar)eosetoragricola(ondesedestaca
a producao de cereais, vinho e produtos lacteos)
com pesos de 19,5% e 1,7%, respetivamente.
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1.4.3.1 Balanca Comercial (Portugal - Franca)

Em 2018, Portugal exportou 7 345,1 milhoes de euros para Franca, tendo importado 5
734,1 milhoes de euros. A balanca comercial entre os dois paises é favoravel para Portugal,
correspondendo a um saldo positivo de 1 611 milhoes de euros neste ano (Tabela 7).

Tabela 77 - Evolucao da balanca comercial de bens de Portugal com Franca entre 2014 e 2018.

2014 2015 2016 2017 2018 VAR%18/14* VAR%18/17
EXPORTACOES 56586 6031,4 6323,4 6887,9 73451 6,7 6,6
IMPORTACOES 41808 4468,6 4732,2 51051  5734,1 8,2 12,3
SALDO 1477,8  1562,8 1591,2 1782,8  1611,0 -- --
COEF.COB.% 135,3 135,0 133,6 134,9 128,1 = =

NOTAS: (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2014-2018

(b) Taxa de variagdo homologa 2017-2018

(2014 a 2016: resultados definitivos; 2017: resultados provisorios; 2018: resultados preliminares)

Unidade: Milhoes de Euros

FONTE: INE, Base de Dados (acedido em abril de 2019)

As exportacoes de produtos agricolas e alimentares de Portugal para o mercado
Francés, em 2018, apresentam-se explicitados na Tabela 8. Destaca-se o grupo de
produtos agricolas e alimentares que apresentaram os maiores volumes de exportacao.

Tabela 8 - Exportacoes portuguesas por grupo de produtos para o mercado francés em 2014, 2017 € 2018.

2014 %TOT14 2017 %TOT17 2018 %TOT18 VAR%18/17
AGRICOLAS 287,7 5,1 319,7 4,6 333,9 4,5 4,4
ALIMENTARES  206,0 3,6 51,3 3,6 252,9 3.4 0,6

Unidade: Milhoes de Euros

FONTE: INE, Base de Dados (acedido em abril de 2019)

1.4.3.2 O Azeite em Franca

Franca tem alguma producdo de
azeite, situada, sobretudo, no sul do
pais e Corsega, distribuida por =20
regioes denominadas, das quais 8 sao
consideradas DOC. A 4rea cultivada
corresponde a aproximadamente 50.705

hectares com cerca de 4,4 milhoes de
oliveiras, distribuidas por 29.400 empresas
do sector. A média da producdao, nos
altimos cinco anos, tem rondado as 4.336
toneladas (cerca de 6,25% da producao
portuguesa, e apenas 0,3% da produgdo
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dos 4 principais produtores europeus
— Espanha, Italia, Grécia e Portugal).

Os 6leos sao a gordura mais consumida
em Franca, representando cerca de 51%
da quota de mercado (aproximadamente
290 milhoes de litros, face aos 190
milhoes de toneladas de manteiga e aos
90 milhoes de toneladas de margarina).

Relativamente aos precos médios
destas matérias gordas, em 2015, o dos
0leos rondava os 3,04€, para a manteiga o
preco era de 1,69€ e, para as margarinas,
de 2,08€. O consumo de 6leos vegetais
per capita, em 2001, era de 14,4kg,
e em 2015, baixou para os 12,7kg. Na
reparticao deste valor de consumo per

capita pelas diversas variedades em 2015,
temos os seguintes valores: 2,7kg de 6leo
de colza, 4,7kg de o6leo de girassol, 1,7kg
de azeite, 0,8kg de o6leo de milho, 0,7kg
de 6leo de palma e 0,1kg de 6leo de soja.
Relativamente ao azeite, 90% das vendas
sao efetuadas via grande distribuicao, onde o
preco médio rondou os 4,84€/litro, em 2015.

Em Franca, o azeite é consumido
principalmente pelos seus beneficios para
a saude e pelo seu sabor. Logo, um dos
nichos importantes deste mercado é o azeite
biolégico francés, que teve um preco de venda
médio, em 2016, de 24,90€/litro (em 2014,
foi de 21,90€/litro).

1.4.3.3 Fatores Diferenciadores e Oportunidades

no Mercado Francés

Franca é o 3° maior importador de
bens do mercado Europeu. Existem,
atualmente, cerca de 45 mil empresas
dirigidas por portugueses ou por luso-
descendentes, a larga maioria delas
microempresas do ramo da construcao
civil. Mas muitas delas também atuam
na area alimentar, principalmente
na importacao, sendo a distribuicao
feita maioritariamente por empresas
francesas. Estas empresas, todas elas
de direito francés, tém como gerentes/
gestores, portugueses emigrados em
Franca ou lusodescendentes. Estes
empresarios estao abertos a descoberta
de novos produtos e tém a vantagem de
poderem ser contactados em portugués.

No que diz respeito ao comportamento
dos consumidores franceses, desde
sempre, o preco ¢ um elemento importante

na decisao de compra. Mas, de certa forma,
o fator qualidade do produto estd a ganhar
importancia face ao preco e os muitos
consumidores ja decidem a sua compra com
base em roétulos que inspirem qualidade
ou compram marcas que associam a essa
caracteristica. Outra particularidade que
esta cada vez mais a ter preponderancia, é a
qualidade do servigo pos-venda. Em relacao a
embalagem, os franceses preferem produtos
puroseembaladosdeformacriativaeatraente.

O consumidor francés é relativamente
abastado e impulsivo, faz compras frequentes
e gosta de experimentar produtos novos e
inovadores. No que diz respeito aos géneros
alimenticios, os franceses sao mais propensos
a compra de produtos nacionais e estao cada
vez mais preocupados com o meio ambiente
e a sua saude, o que naturalmente leva a uma
expansao do mercado dos produtos organicos.
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1.4.3.4 Principais Exportadores de Azeite para o

Mercado Franceés

Os franceses preferem o azeite proveniente de Itadlia (volume de
importacoes de 2887 milhdoes de euros em 2018) pelo seu preco mais reduzido.
Espanha, Grécia, Argélia e Bélgica sdao os restantes principais exportadores
de azeita para Franca, apresentando Portugal, uma cota baixa (Figura 9).
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Figura 9 - Principais mercados de origem das importagoes francesas de azeite em 2018.

FONTE: ITC, Trade Map (acedido em abril de 2019)

1.4.3.5 Feiras de Referéncia

Feira Vivez Nature | Feira de agruicultuira bioldgica e produtos naturais - Paris, Porte de la Villette
Feira Sial |Feira dirigida ao mercado global da industria alimentar e bebidas - Paris

1.4.3.6 Regulamentos e Barreiras Aduaneiras

Franca, como membro da UE, faz parte
integrante da Unido Aduaneira, caracterizada
porum regime de livre circulacio de mercadorias
e pela adogdo de uma politica comercial
comum relativamente a paises terceiros. As
mercadorias com origem em paises da UE,
ou ja colocadas em territério comunitario,
encontram-se isentas de controlos alfandegarios,
necessitando apenas de cumprir os requisitos
técnicos e de qualidade exigidos pelos paises
de destino. Estes requisitos encontram-se
de acordo com a legislacdo comunitaria (e.g.
(CE) 852/2004, (CE) 178/2022, entre outros).

A Uniao Aduaneira implica, para além
da existéncia de um territorio aduaneiro
unico, a adocao da mesma legislacao
neste dominio Cbédigo Aduaneiro
Comunitario —, bem como a aplicacao de

iguais imposicoes e encargos alfandegarios
aos produtos provenientes de paises terceiros.
A nivel de tributacdo, em Franca existem
diferentes taxas de IVA:
Taxa normal: 20% aplicada a maioria
dos produtos;
Taxas reduzidas: 10% aplicada a produtos
agricolas e da pesca e 5,5% sobre a agua e bebidas
nao alcodlicas, géneros alimenticios, entre outros;
Taxa especifica: 2,1% aplicada sobretudo a
medicamentos reembolséaveis pela Seguranca Social.
De entre a legislacdo comunitaria, destaca-se os
aspetos que dizem respeito a rotulagem de produtos
alimentares e que obrigam a inclusao de elementos
comoadenominacaocomercialeaorigemdoproduto.
No caso da Franca, todos estes elementos
devem ser apresentados em lingua francesa e em
local bem visivel na embalagem, de facil leitura.
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1.4.4 Caracterizacao do Mercado Suico

Com 8,2 milhoes de habitantes dos
quais cerca de 24% correspondem a

residentes estrangeiros (sobretudo
italianos, alemaes e portugueses),
a Suica possui um dos maiores

PIB per capita europeus (65,2 mil

euros) e perfilava-se como a 192
maior economia a nivel mundial
(AICEP - Portugal Global, 2017).

Segundo o Global Competitiveness
Report2016-2017do Féorum Econ6mico
Mundial, num conjunto de 138 paises,
a Suica ocupava, pelo oitavo ano
consecutivo, o 1° lugar no Indice Geral
de Competitividade, sendo de sublinhar
a posicdo cimeira alcancada nos
seguintes pilares: eficiéncia do mercado
laboral, disponibilidade tecnolégica,
fatores de sofisticagdo e inovacgao.

A economia suica é uma das mais

prosperas, modernas e competitivas
do mundo, caracterizada por um
setor terciario muito desenvolvido

(impulsionado pelos servicos financeiros)
e por um setor industrial baseado em alta
tecnologia e inovacao. Dispoe ainda de
uma cultura empresarial exigente e de
uma mao-de-obra altamente qualificada.

O setor terciario representava, em
2015, 75% do PIB e 74% da populacao
empregada, com particular destaque para
o comércio, os servicos financeiros e o
turismo. A industria era responsavel por
cerca de 23% do PIB e 22% do emprego,
enquanto o setor agricola nao chegava a
representar 1% do PIB e absorvia 2% do
emprego (AICEP Portugal Global, 2017).

1.4.4.1 Balanca Comercial (Portugal - Suica)

Em 2018, Portugal exportou 576,7 milhoes de euros para Suica, tendo importado
299,8 milhoes de euros. A balanca comercial entre os dois paises é favoravel para
Portugal, correspondendo a um saldo positivo de 276,9 milhdes neste ano (Tabela 9).

Tabela 9 - Evolucao da balanca comercial de bens de Portugal com a Suica entre 2014 e 2018.

2014 2015 2016 2017 2018 VAR%18/14* VAR%18/17"
EXPORTACOES 4293 4586 534,4 5787 5767 7,8 -0,3
IMPORTACOES 265,7 264,0 269,7 269,6 290,8 3,2 11,2
SALDO 163,6 194,6 264,7 309,1 276,9 - =
COEF.COB.% 161,6 173,7 198,2 214,7 192,3 = =

NOTAS: (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2014-2018

(b) Taxa de variagao homologa 2017-2018

(2014 a 2016: resultados definitivos; 2017: resultados provisorios; 2018: resultados preliminares)

Unidade: Milhoes de euros

FONTE: INE, Base de Dados (acedido em abril de 2019)
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As exportacbes de produtos agricolas e alimentares de Portugal para
o mercado Suico, em 2018, apresentam-se explicitadas na Tabela 10.
Tabela 10 - Exportactes portuguesas por grupos de produtos para o mercado Suico em 2014, 2017 € 2018.
2014 %TOT14 2017 %TOT17 2018 %TOT18 VAR%18/17
ALIMENTARES 56,8 13,2 66,5 11,5 62,8 10,9 -5,5
AGRICOLAS 19,1 4,5 24,9 4,3 26,1 4,5 4,9

NOTA: § - Coeficiente de variagdo >= 1000% ou valor zero em 2017
Unidade: MilhGes de euros

FONTE: INE, Base de Dados (acedido em abril de 2019)

1.4.4.2 O Azeite na Suica
Em linha com as recentes tendéncias de
o azeite nos seus habitos culinarios,

consumo, os suicos comegam a implementar
procurando substituir dleos com elevado

teor de gordura por uma alternativa mais saudavel e com melhores -carateristicas
nutricionais. Estas carateristicas de consumo, proporcionam oportunidades para
empresas exportadoras dos paises produtores tradicionais como é o caso de Portugal,
considerando também a elevada percentagem de portugueses residentes na Suica.

1.4.4.3 Fatores Diferenciadores e Oportunidades

no Mercado Suico

Na Suica existem algumas diferencas
no sistema de retalho, devido a existir uma
espécie de duopolio. A Migros e a Denner
Coop estao presentes em todo o pais, com
estabelecimentos amenos de 1km de distancia.
Mas esta particularidade, em contrapartida
faz com que os estabelecimentos comerciais
apresentem um tamanho médio inferior do
que noutros paises, e consequentemente
menos referencias por produto.

Restaurantes e supermercados poem
sempre em destaque os produtos de
origem suica e existe uma consciéncia
coletiva muito forte de defesa dos produtos
nacionais, que se traduz na aceitagao
de barreiras a entrada da concorréncia,
suportando por isso, um preco mais elevado.

Diversas fontes, de que s3ao exemplos
a Numbeo Doo (www.numbeo.com) e a
Expatistam (www.expatistan.com), confirmam
que as categorias de Alimentacdo ou Higiene
Pessoal custam em Zurique mais 117% e
138% do que em Berlim, respetivamente. Em
comparacdo com Lisboa, mais 160%.

Este sistema de precos, deu origem a
uma nova realidade: o turismo de compras
transfronteirico, ou seja, os Suicos deslocam-
-se aos paises vizinhos para efetuar as
suas compras mensais de alimentacdo.

O retalho alimentar na Suica é genericamente
moderno e orientado para a qualidade e eficiéncia.
A produciao local é valorizada nos intmeros
mercados de rua, onde € possivel abastecer-se de
legumes e transformados agricolas, mas o grosso
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1.4.4.4 Principais e M€ 66
Exportadores de Azeite e
para o Mercado Suico ..
Os Suicos preferem o azeite proveniente
da Alemanha (volume de importacoes de 320
milhdes de euros em 2018) pela proximidade
(Figura 10). Portugal nao apresenta exportacoes

significativas de Azeite para a Suiga. Figura 10 - Principais mercados de origem das importa-

¢Oes suicas de azeite em 2018.
FONTE: ITC, Trade Map (acedido em abril de 2019)

ME€ 25

Alemanha
Ttalia
Espanha
Franca
Reino
Unido

1.4.4.5 Feiras de Referéncia
» IGEHO | Feira de hotelaria, catering e produtos alimentares — Basileia
« SLOW FOOD MARKET BERN | Exposicao de produtos alimentares e bebidas — Berna
« OLMA | Exposicao de produtos agricolas, alimentares e vinhos — St. Gallen

1.4.4.6 Regulamentos e Barreiras Aduaneiras

Apesar da Suica nao fazer parte da UE e, portanto, nao ser integrante da
Unido Aduaneira, as exportagOes comunitarias para este pais sdo, na sua maioria,
efetuadas livremente por forca de varios acordos estabelecidos, incluindo:

« Acordo de comércio livre de produtos industriais (1972);

« Acordo de comércio livre de produtos agricolas (1999);

« Acordo de comércio livre de produtos agricolas transformados (2004).

Para que as mercadorias possam beneficiar destes regimes preferenciais, aquando da sua
exportacdo para a Suica, € necessario comprovar a origem comunitaria das mesmas através da
apresentacao do certificado de circulacao de mercadorias, emitido pelas alfandegas do pais de origem.

No caso da exportacao frequente de mercadorias para a Suica, devera ser requerido o
estatuto de “exportador autorizado”.

Apesar de apresentar requisitos legais extremamente semelhantes aos da UE em
termos de especificacoes técnicas e regras de qualidade (nomeadamente alimentar),
nem sempre a legislacdo suica estd de acordo com a comunitiria. Neste sentido,
é conveniente um contacto prévio com o cliente/importador para obtencao de
esclarecimentos quanto as especificacoes desejadas e permitidas para os produtos.

A Pauta Aduaneira suica é semelhante a da UE, sendo o valor aduaneiro
calculado através do valor CIF no pais de importacdo das mercadorias, imputando
aos importadores a responsabilidade do pagamento do transporte de mercadorias,
bem como do seguro do mesmo. Para além dos direitos aduaneiros, as importacoes
estdo sujeitas ao pagamento de IVA, existindo para tal taxas diferenciadas:

« Taxa normal: 8% sobre a generalidade de bens e servigos;

« Taxa reduzida: 2,5% sobre alguns géneros alimenticios, 4gua e eventos culturais e
desportivos;

« Taxa especial: 3,8% sobre servicos de hotelaria;

« Taxa nula: 0% sobre seguros, servicos financeiros, educacao e satude.
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2. Processo de Exportacao

Este ponto aborda os tipos de exportacao existentes, apresentando as suas especificidades e
formas de operacionalizacdo. Como o processo de exportacao é um longo caminho e passa por
outras vertentes, apresentamos uma descri¢ao dos tipos de transporte e os documentos aderentes.

2.1 Exportacao Indireta

A exportacao indireta é tida como uma opc¢ao
mais viavel para as pequenas e médias empresas
que nao estdao dotadas de tantos recursos para
a sua internacionalizacdo. Este processo envolve
a venda dos produtos destinados a exportacao,
a outra empresa nacional — Trading -, sendo
esta a exportadora destes para os mercados
externos. Caso seja realizada continuadamente,
esta é vista como uma boa forma para aumentar
o volume de negbcios de uma empresa de forma
consistente (Viana & Hortinha, 2009, p229).

Este tipo de exportacio apresenta
vantagens presentes nos custos reduzidos
de processo de exportacdo, no entanto, o
processo ¢ mais demorado e condiciona a
empresa no que diz respeito ao conhecimento
do mercado externo. (Horizonte para
Internacionalizar: Guia para PME, 2013).

A exportacdo indireta é uma das principais

2.2 Exportacao Direta

A Exportagao direta é um processo em
que a empresa € responsavel por todo o
procedimento, e neste caso, € necessario
um conhecimento pormenorizado dos seus
mercados alvo. Este é um processo que leva
algum tempo e em que a empresa nao pode
esperar resultados imediatos. Neste formato de
exportacdo, as empresas tém de estar cientes
dos custos associados, uma vez que, sao mais
elevados do que os da exportacgao indireta. No
entanto, uma empresa pode conjugar os dois

e mais usadas formas de exportacao mundial.
Este tipo de empresas (trading) representa
uma grande fatia das transacoes comerciais no
mundo, e sao consideradas como uma grande
ajuda para a entrada em novos mercados
internacionais (Viana & Hortinha, 2009, p. 232).

As  organizacoes  cooperativas = sao
também um bom veiculo de exportacao
indireta. Estas promovem atividades de
exportacao em beneficio de varios produtores.

As principais vantagens desta forma de
exportacdo sao a facilidade de penetracao
inicial, menores custos de investimento
e o risco muito inferior a qualquer outro
tipo de exportacdo. Contudo, o controlo €
inferior e as informacoes sobre os mercados
sdo escassas, sendo estas as desvantagens
deste tipo de exportacao. (Horizonte para
Internacionalizar: Guia para PME, 2013).

tipos de exportacdo, guardando os mercados
prioritarios para a exportacao direta e assim,
assumir maior controlo de todo o negocio.

Como todo o processo é controlado pela
empresa, existem varias estratégias possiveis
de internacionalizacdo. Uma delas, pode
passar pela contratacdo de um representante
internacional, residente ou nao residente.
Desta forma, é possivel um maior envolvimento
com os clientes internacionais e é indicado
para paises de cultura de alto contexto, como
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os paises da América Latina. Outro método
muito comum de exportacio direta é a
efetivacdo de negodcios internacionais com
distribuidores e agentes localizados no pais de
destino. Considera-se que esta € uma excelente
alternativa para que as empresas domésticas
consigam fazer chegar os seus produtos a varios
pontos de venda, tendo de se articular apenas
com uma entidade. Estes podem ser agentes,
retalhistas, concessionarios ou trading.

Existem varias vantagens e desvantagens,
mas de forma resumida apresentam-se as

principais. As grandes dificuldades passam
pela penetracao inicial de mercado, os
grandes custos de estrutura, elevados riscos
e necessidade de dominio de informacao e
documentacao processual. No entanto, o maior
conhecimento de mercado, o maior controlo
sobre os canais de distribuicao, o controlo
do plano estratégico e a maior protecao das
marcas e patentes, tornam este modelo na
melhor opc¢ao de exportacao para um processo
de internacionalizacdo integrado. (Horizonte
para Internacionalizar: Guia para PME, 2013).

2.3 Formalidades de Exportacao

Através de consulta na Livraria Digital do site da AICEP Portugal Global, bem como de
sites relacionados com os mercados externos, é possivel aceder a informacao sistematizada
e detalhada sobre os regimes de importacio em vigor nos mercados selecionados.

Deve ainda consultar, na internet, o site Market Access Database, da responsabilidade
da comissao europeia, onde pode encontrar informacao sobre a politica comercial de paises
terceiros, barreiras ao comércio e outras informacOes importantes que ird necessitar.

Aconselhamos sempre as empresas consultarem o seu cliente no mercado
alvo, e para além disso, o site Exporter’s Guide: Import Formalities, onde podem
encontrar informacdo relativa a documentos e formalidades para a importacao.

2.4 Etiquetagem, Rotulagem e Marcacao CE!

A UE harmonizou a legislacdo aplicavel a diversos produtos, de forma a minimizar
a existéncia de dificuldades e obstaculos a livre circulacio no espaco comunitério.
Vérios produtos em circulacio na UE estdo sujeitos a regulamentacgao
comunitaria, no que respeita a rotulagem e etiquetagem.
Quando um produto se encontra em comercializacio em Portugal, cumpridor das
regras em vigor até ao momento, ndo existe qualquer problema para a sua venda em
qualquer pais da Europa, em relacdo a rotulagem e etiquetagem. Deve ter apenas em
atencdo o que é imposto em relacdo ao idioma a utilizar no pais alvo de exportacao.
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2.5 Documentos sobre o Transporte Internacional

utilizados
(intra e

Os principais documentos
no transporte internacional
extracomunitario) sao os seguintes:

Transporte Maritimo

Bill of Lading ou Conhecimento de
Embarque é um documento emitido pela
empresa de navegacdo, considerado o
documento comprovativo de contrato entre
ambas as partes (empresa exportadora e
empresa de transporte). Este documento serve
também como autorizacdo para o destinatario
conseguir efetuar o seu levantamento. Por fim,
é valido ainda como recibo de comprovativo
das condi¢Oes em que a mercadoria é recebida.

Transporte Rodoviario

Declaracao de Expedicao, Carta de Porte
Rodoviario CMR/TIR ou CMR (Convention
Relative au Contrat de Transport International
de Marchandise par Route) é um contrato
rodoviario entre o transportador e a empresa
que o contrata. Serve para regular o transporte
internacional rodoviario entre os paises, desde
que, pelo menos um destes tenha ratificado
a Convencao CMR. Acompanha o envio da
mercadoria, e tem presente as instrucoes
necessarias para o transportador.

Relacoes entre Transitarios e Clientes
Os documentos utilizados entre as empresas
e os transitarios contratados sao os seguintes:

« FBL (Forwarder Bill of Lading) ou
Conhecimento Particular do Transitario —
Este documento é a prova de contrato entre a
empresa e o transitario contratado, e € relativo
aos trafegos de “grupagem” quando é utilizado
mais do que um tipo de transporte.

« FCR (Forwarder Certificate of Receipt)
ou Certificado de Rececao do Transitario —
Documento que o Transitario emite a pedido
de uma empresa, e serve como prova de que
o transitario recebeu determinada mercadoria
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de uma empresa para transporte internacional.
Juntamente a esta prova, seguem ordens
irrevogaveis para fazer chegar a mercadoria a
um determinado destinatario.

« FCT (Forwarder Certificate of
Transport) ou Certificado de Transporte
do Transitario — Este documento é emitido
pelo transitario para o seu cliente, mas esta
enquadrado em cargas de “grupagem” que
incluem apenas um modo de transporte. O
transitario emite este documento antes de
celebrar o contrato de transporte.

Transporte Multimodal

Para transporte multimodal existe a
Convencao de Transporte Multimodal
(United Nations Convention on International
Multimodal Transport of Goods), de 24 de maio
de 1980, que objetiva uma responsabilidade
unica para todo o ciclo do transporte. A
finalidade é utilizar um s6 documento em todos
os modos de transporte. Ainda nao esta em
vigor a nivel internacional, pois necessita de
varias aceitacoes e precaucoes. Desta forma,
utilizam-se ainda as regras distintas de cada
tipo de transporte, tanto a nivel de documentos
necessarios bem como a nivel de responsabilidade
de transporte.

Outros Documentos
Por vezes, sao necessarios outros documentos,
que apresentamos abaixo:

« Apodlice de Frete — contrato de transporte
maritimo no ambito de um regime de contratacao
livre cuja finalidade é o transporte de grandes
volumes de mercadoria em navios completos.

« Apodlice de Seguro — Contrato de Seguro
mediante o qual, a empresa seguradora se obriga,
contra cobranca de um prémio, a indemnizar um
dano sofrido pelo segurado ou a satisfazer um capital,
renda ou outras prestagoes convencionadas.



Neste contexto, é importante referir, que caso
o exportador solicite ao transitario que este se
encarregue de contratar os seguros maritimos,
terrestres e aéreos dos produtos, esse servico sera
prestado, eventualmente até em condigdes mais
vantajosas do que se o exportador recorrer a uma
companhia de seguros, por si proprio. De facto,
muitos transitarios dispoem de “ap6lices flutuantes”,
0 que, frequentemente, lhes permite a obtencao de
condicoes mais favoraveis junto destas entidades.

Nota: Aconselhamos sempre o contacto
com um transitario no caso de transporte
extracomunitario.
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