Didrio da Republica, 2.2 série PARTE H

N.° 14 21 de janeiro de 2021 Pag. 377

COMUNIDADE INTERMUNICIPAL DAS TERRAS DE TRAS-0S-MONTES

Regulamento n.° 77/2021

Sumario: Regulamento de Ades&o a Marca Terras de Tras-os-Montes Para Produtos Alimentares,
Nao Alimentares, Artesanato, Servigos e Estabelecimentos Aderentes.

Artur Manuel Rodrigues Nunes, Presidente da Comunidade Intermunicipal das Terras de Tras-
-os-Montes, torna publico que, em sessdo Ordinaria realizada no dia 23/12/2020, a Assembleia
Intermunicipal das Terras de Tras-os-Montes aprovou o Regulamento de Adeséo a Marca Terras de
Tras-os-Montes Para Produtos Alimentares, N&o Alimentares, Artesanato, Servigos e Estabeleci-
mentos Aderentes, que a seguir se transcreve na integra e que entrara em vigor no dia util seguinte
ao da sua publicagéo na 2.2 série do Diario da Republica.

Para constar se publica o presente edital e outros de igual teor que vao ser afixados nos lugares
publicos de estilo e no sitio da internet da Comunidade intermunicipal das Terras de Tras-os-Montes
em www.cim-ttm.pt e em www.terrasdetrasosmontes.pt.

12 de janeiro de 2021. — O Presidente do Conselho Intermunicipal, Artur Nunes.

Regulamento de Adesao a Marca Terras de Tras-os-Montes Para Produtos Alimentares,
Nao Alimentares, Artesanato, Servigos e Estabelecimentos Aderentes

Preambulo

A Comunidade Intermunicipal das Terras de Tras-os-Montes — CIM-TTM enquanto entidade
gestora da marca Terras de Tras-os-Montes, propbs-se desenvolver uma estratégia de promogéao do
territorio que se traduziu na criagdo da marca chapéu — Terras de Tras-os-Montes enquanto fator
conciliador e agregador da oferta territorial ao nivel da promocgéo turistica, produtos endégenos e
servigos contribuindo para a valorizagéo do territorio.

A marca Terras de Tras-os-Montes assume duas principais valéncias, enquanto marca de
pertenga ao Territdrio das Terras de Tras-os-Montes e como selo de identificagdo da origem para
0s seus produtos e servicos.

O uso da marca Terras de Tras-os-Montes consiste na utilizagdo de um distintivo (adiante
designado por selo) com o seu logotipo inscrito num desenho grafico.

O selo Terras de Tras-os-Montes pretende, simultaneamente, assegurar que o local de origem
dos produtos e servigos é a area geografica abrangida pelos municipios que integram a CIM-TTM,
e estimular a preferéncia ja existente no consumo de produtos Transmontanos, contribuindo para
o crescimento da produgéo, a progressdo das empresas na cadeia de valor, 0 aumento da sua
competitividade e a criagao de emprego e de riqueza no territério.

Objetivos estratégicos da marca Terras de Tras-os-Montes

a) Divulgar os produtos e servigos do territério;

b) Induzir valor acrescentado aos produtos e servigos do territorio;
¢) Aumentar a competitividade das empresas do territério;

d) Criar emprego e riqueza no territorio;

e) Permitir acesso e fidelizagdo de novos mercados;

f) Aumentar a base econdmica de exportagao e internacionalizagao;
g) Promocgao turistica;

h) Aumentar a notoriedade da oferta territorial;

Beneficios de adesdo a marca Terras de Tras-os-Montes
Destacam-se como principais beneficios de ades&o a marca:

a) Integrar uma estratégia coletiva de promocgao;
b) Beneficiar das campanhas de comunicagao e marketing promovidas pela CIM-TTM contri-
buindo para o aumento da visibilidade dos produtos e das entidades aderentes;
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c¢) Utilizar a marca Terras de Tras-os-Montes, nomeadamente o seu selo, nos rétulos, embala-
gens e em todo o material promocional dos produtos aderentes, e noutros materiais de comunica-
¢ao e logisticos da entidade, possibilitando a qualificagdo e valorizagdo dos produtos ou servigos
aderentes de forma diferenciada;

d) Fomentar a procura de bens que contribuem para a criagéo de valor no territério das Terras
de Tras-os-Montes, promovendo a competitividade, a inovagao e a criagao de valor nas entidades
aderentes;

e) Integrar o registo de utilizadores da marca Terras de Tras-os-Montes;

f) Permitir ao consumidor identificar de forma simples e imediata a origem local do produto criando
e/ou consolidando a preferéncia pelo consumo de produtos das Terras de Tras-os-Montes.

CAPITULO |
Disposi¢cdes gerais

Artigo 1.°
Objeto e ambito

1 — O presente regulamento tem por objeto estabelecer e determinar as condigdes que re-
gem a adesao a marca Terras de Tras-os-Montes e os requisitos que as entidades autorizadas a
utiliza-la devem cumprir.

2 — O presente regulamento aplica-se a todas as entidades aderentes a marca Terras de
Tras-os-Montes.

Artigo 2.°

Finalidade

1 — O objetivo da marca Terras de Tras-os-Montes € distinguir no mercado, os Produtos Ali-
mentares, Nao Alimentares, Artesanato, Servigos e Estabelecimentos aderentes que, produzidos,
elaborados, transformados, comercializados ou distribuidos no territério abrangido pela CIM-TTM,
reunem as condi¢des e os requisitos especificados no presente regulamento e anexos que dele
fazem parte integrante, permitindo aos consumidores identificar com precisdo a origem desses
produtos e servicos.

2 — A identificagao sera efetuada, através da colocacdo do selo com a inscrigdo “Terras de
Tras-os-Montes — Produto Original”, nos produtos e servigos autorizados a utiliza-lo visando esti-
mular a preferéncia pelo consumo de produtos do territério das Terras de Tras-os-Montes, com o
intuito de aumentar a sua competitividade e consequentemente promover a criagdo de emprego e
gerar riqueza no territorio.

Artigo 3.°

Titularidade da marca

A marca Terras de Tras-os-Montes € um distintivo de garantia da regido de produgao/ trans-
formagao dos produtos ou prestagdo de servigos, cuja propriedade esta devidamente registada
como marca da unido europeia no EUIPO — European Union Intellectual Property Office na forma
representada no Anexo |, pertencente a Comunidade Intermunicipal das Terras de Tras-os-Montes,
adiante designada por CIM-TTM, com sede na Rua Visconde da Bouga, apartado 238, 5300-318,
Braganca; Telefone 273327680; endereco de e-mail: geral@cim-ttm.pt.

Artigo 4.°
Entidade Gestora

1 — A entidade gestora do sistema de adesao a marca Terras de Tras-os-Montes € a Comu-
nidade Intermunicipal das Terras de Tras-os-Montes — CIM-TTM adiante designada por entidade
gestora.
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2 — Séao competéncias da entidade gestora do sistema de ades&o:

a) Assegurar a gestao do sistema de adesao a marca Terras de Tras-os-Montes;

b) Assegurar a gestao da pagina de internet da marca Terras de Tras-os-Montes;

¢) Assegurar a inscricao das entidades autorizadas no registo de utilizadores da marca Terras
de Tras-os-Montes, designado por catalogo;

d) Assegurar a inscrigdo das entidades excluidas e, ou ndo autorizadas a utilizar a marca
Terras de Tras-os-Montes em lista propria para o efeito;

e) Analisar de forma independente e rigorosa o pedido de adesao e a documentagao que o
acompanha por forma a emitir o certificado de autorizagao de uso da marca;

f) Controlar e coordenar o cumprimento das normas estabelecidas no presente regulamento
através de acdes de verificagao externa a aderentes autorizados;

g) Assegurar o cumprimento da estratégia de operacionalizagdo da marca Terras de Tras-os-
-Montes;

h) Desenvolver campanhas de sensibilizagdo e comunicagéo para a valorizagdo da marca
Terras de Tras-os-Montes.

Artigo 5.°
Regime Juridico

1 — Auutilizagao ndo autorizada da marca Terras de Tras-os-Montes constitui ato ilicito e infragdo
de direito da propriedade industrial, legitimando a entidade gestora a atuar em conformidade.

2 — O seu uso rege-se pelo disposto neste regulamento e anexos que dele fazem parte
integrante e pelos acordos e disposi¢des que da sua interpretagao e execugao adote a entidade
gestora.

3 — Qualquer caso omisso ou situagado néo prevista no presente regulamento, sera devidamente
analisado e deliberado pela entidade gestora, regulando-se em instancias seguintes com recurso
a legislacao Europeia e Portuguesa e demais legislagao sobre propriedade industrial.

CAPITULO Il

Uso da marca

Artigo 6.°
Condigoes de uso da marca

1 — Aautorizagao de uso da marca Terras de Tras-os-Montes n&o substituira de forma alguma
o cumprimento dos requisitos e exigéncias estabelecidos pela legislagao vigente para produgao,
elaboracéo, transformacéo, distribuicdo e/ou venda ao publico dos produtos autorizados.

2 — O selo Terras Tras-os-Montes nao podera utilizar-se por si so, deve sempre estar acom-
panhado da marca principal do produto, servigo ou do estabelecimento aderente e respeitando
sempre esta sua posicao secundaria.

3 — O direito de usar a marca Terras de Tras-os-Montes € restrito e limitado exclusivamente
ao(s) produto(s) e servigos especifico(s) para os quais a autorizagao foi concedida e somente em
conjunto com a(s) marca(s) igualmente autorizada.

4 — O aderente autorizado nao pode usar a marca noutros produtos que ndo tenham a auto-
rizagdo correspondente para cada um deles.

5 — A autorizacdo é pessoal e intransmissivel. As entidades autorizadas a utilizar a marca
Terras de Tras-os-Montes n&o podem ceder nem licenciar o seu direito. Por conseguinte, no caso
de transmissao da Unidade de Producéo, Oficina de Artesanato, Estabelecimento de Hotelaria ou
Empresa de Lazer, ou do fundo comercial respetivo, fica sem efeito a autorizacéo e, se o adquirente
desejar utilizar a marca, devera apresentar um novo pedido.
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6 — A autorizacao esta sujeita ao cumprimento continuado dos requisitos referentes aos quais
foi concedida e, ao cumprimento dos requisitos que no futuro possam ser estabelecidos mediante
a reformulagao do presente Regulamento.

7 — A entidade autorizada a utilizar a marca devera dar conhecimento a entidade gestora,
assim que tenha conhecimento, de factos que afetem a sua legitimacgao para utilizar a marca, por
exemplo, terem sido suspensas ou revogadas as autorizagdes sanitarias ou outras necessarias
para o exercicio da sua atividade.

8 — O uso da marca Terras de Tras-os-Montes consiste na utilizacao do selo “Terras de Tras-
-0s-Montes — produto original”.

9 — O selo s6 pode ser incluido na rotulagem e apresentacéo dos produtos para os quais a
sua utilizacao foi autorizada.

10 — A marca podera utilizar-se tanto na apresentacao do produto em si (por exemplo, emba-
lagens e etiquetas) como nos meios de promogao do produto ou servigo autorizado (por exemplo,
em catalogos, folhetos, anuncios publicitarios, videos, imagens em paginas de internet, cartazes,
ou qualquer outro tipo de documento técnico ou comercial, desde que associada e veiculada direta
e exclusivamente aos produtos autorizados para a sua utilizacao.

11 — Areprodugéo da marca/selo Terras de Tras-os-Montes deve ser ajustada as caracteris-
ticas graficas com as quais foi registada e, especificamente, deve ser adaptada ao modelo e as
condigbes técnicas e graficas contempladas no manual de identidade e uso da marca Terras de
Tras-os-Montes.

12 — O selo Terras de Tras-os-Montes ndo pode ser usado de maneira a desacreditar ou
enganar os consumidores sobre as caracteristicas do produto.

13 — E proibido qualquer uso fraudulento ou ndo autorizado da marca Terras de Tras-os-
-Montes.

Artigo 7.°
Compromissos do Aderente
1 — O aderente obriga-se a:

a) Manter as condigbes de acesso do aderente e de cada produto, servigo ou estabelecimento
aderente, durante o periodo de um ano, a contar da data da assinatura da declaracdo de confor-
midade ou de eventuais renovacgoes;

b) Comunicar a entidade gestora qualquer alteragdo a informagao que consta no formulario
de inscrigdo e nas declarag¢des apresentadas na candidatura;

c¢) Atualizar a informagéo relativa ao produto, servigo ou estabelecimento e imagem da aplicagao
do selo nos mesmos, para efeitos de divulgagéo na pagina de internet www.terrasdetrasosmontes.pt
nomeadamente no catdlogo marca Terras de Tras-os-Montes;

d) Manter um registo de comercializagao atualizado, que permita seguir especificamente os
produtos colocados no mercado ou a evolugdo no mercado de cada servigo ou estabelecimento
aderente;

e) Aceitar todos as agbes de verificagdo, controlo e fiscalizagéo solicitados pelas autoridades
competentes;

f) Utilizar de forma eficaz e visivel a marca Terras de Tras-os-Montes em todos os produtos/
servigos para os quais o seu uso foi autorizado e em conjunto com a(s) marca(s) comerciais que
aparecem na autorizagdo. Esta obrigacédo deve ser cumprida dentro de um periodo maximo de cinco
meses, contados a partir do dia seguinte a notificagdo da autorizagao, caso contrario, a autorizagao
expira ficando sem efeito a sua utilizagao;

g) Cumprir as regras de reprodugéo grafica e utilizagdo do selo, conforme definido no manual
de identidade e uso da marca Terras de Tras-os-Montes;

h) Submeter a aprovagéao prévia da entidade gestora o(s) suporte(s) onde vai ser aplicado o
selo da marca Terras de Tras-os-Montes;

i) Submeter qualquer nova proposta de utilizacdo do selo a prévia aprovagédo da entidade
gestora;
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§) Comunicar, com a antecedéncia de 60 dias, a intengéo de deixar de utilizar o selo da marca
Terras de Tras-os-Montes nos produtos, servicos ou estabelecimentos aderentes, para efeito de
retirada do direito de utilizacdo do marca e selo que Ihes diga respeito;

k) Estar disposto a participar em feiras e eventos promocionais que a entidade gestora orga-
nize ou participe;

/) Cumprir e manter os requisitos e exigéncias estabelecidos na legislagdo em vigor para pro-
dugéo, processamento, transformacgao, distribuigdo e ou venda ao publico de produtos autorizados.
Devem cumprir a legislagdo sanitaria e ambiental e estar devidamente habilitados para realizar a
atividade por meio de licengas ou autorizagdes necessarias.

2 — No caso de estabelecimentos aderentes com atividade comercial, os aderentes ficam,
ainda, obrigados a divulgar a adesao atraveés de sinalética da marca Terras de Tras-os-Montes no
local e por outros meios préprios de promogao.

3 — No caso de estabelecimentos aderentes com atividade de restauracao e bebidas e de
empreendimentos turisticos com restauragéo, os aderentes ficam, ainda, obrigados a divulgar de
forma visivel o Menu Terras de Tras-os-Montes no qual devem constar referéncias das marcas dos
produtos com o selo da marca Terras de Tras-os-Montes.

4 — No caso de incumprimento reiterado das obrigagdes previstas nos numeros anteriores,
sem prejuizo de correspondente procedimento contraordenacional, a entidade gestora podera nao
autorizar a adesdo, manutengao da adeséo ou renovacao da adesao a marca Terras de Tras-os-
-Montes para produtos, servi¢cos ou estabelecimentos aderentes.

CAPITULO llI

Condigoes de acesso

Artigo 8.°
Candidaturas

1 — As entidades que pretendam aderir ao selo da marca Terras de Tras-os-Montes, podem
formalizar a candidatura em suporte papel em formularios disponibilizados para o efeito pela enti-
dade gestora, ou em suporte digital, utilizando os formularios disponibilizados na pagina de internet
www.terrasdetrasosmontes.pt.

2 — As entidades que pretendam aderir ao selo da marca Terras de Tras-os-Montes, devem
proceder do seguinte modo:

a) Preencher e submeter a ficha de inscrigdo de aderente;

b) Preencher a ficha de produto, servigo ou estabelecimento aderente, que pretenda candidatar;

¢) Submeter o formulario do valor de incorporagao local, quando aplicavel, conforme indicagbes
constantes das condicbes de acesso do aderente e do produto ou servigo;

d) Submeter juntamente com a ficha de produto ou servigo, a declaragdo do TOC ou ROC,
conforme aplicavel, por produto ou servigo e que confirme a percentagem do valor de incorporagao
local dos mesmos, estando disponivel a minuta da referida declaracéo;

e) Os produtos referidos no ponto relativo as excegdes ao calculo de incorporagao das condi-
¢bes de acesso do aderente e do produto sdo excecionados de submeter o formulario do valor de
incorporacao local e a declaragédo do TOC/ROC;

f) Apos o envio da ficha do produto, servigo ou estabelecimento aderente, o aderente recebera,
caso a candidatura esteja em conformidade, um pedido de visita a unidade de produgao, oficina
de artesanato, local de prestacdo de servigos ou estabelecimento aderente por forma a aferir o
cumprimento dos requisitos estabelecidos no presente regulamento;

g) Apos visita as instalagdes e afericdo do cumprimento dos requisitos estabelecidos no pre-
sente regulamento, o aderente recebera validagdo do cumprimento dos requisitos e informagao para
submeter a imagem do roétulo ou a imagem da embalagem do produto, ou, no caso dos servigos e
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estabelecimentos aderentes, a imagem do meio de divulgagédo, com as respetivas escalas, na qual
devera integrar o selo da marca Terras de Tras-os-Montes, na verséo teste a disponibilizar para o
efeito, para prévia aprovagao da entidade gestora, conforme as condigdes de acesso do aderente
e do produto, servigco ou estabelecimento aderente;

h) Se da verificagao resultar a inadequagéao do produto/servigo ou a falta de algum requisito,
a entidade gestora notificara o aderente indicando-lhe o que deve fazer para o corrigir e o prazo
que se concede. O aderente informara a entidade gestora quando ja o tiver corrigido, podendo este
realizar novas verificagoes;

i) Formalizados todos os documentos inerentes a candidatura apresentada, e apos validagao
dos resultados e da imagem proposta, a entidade gestora emite ao aderente a declaragdo de
conformidade, identificando a empresa e o(s) produto(s) ou servigo(s) autorizados a usar a marca
Terras de Tras-os-Montes, que tera a duragdo de um ano, renovavel por igual periodo;

J) Para os efeitos previstos nas alineas anteriores, a entidade gestora podera solicitar infor-
macao complementar e técnica aos departamentos governamentais com competéncia em razao
da matéria;

k) O prazo maximo de analise de cada candidatura é de sessenta dias, suspendendo-se
sempre que sejam pedidos esclarecimentos, informagcado complementar e técnica, ou a jungao de
documentos adicionais ao aderente.

Artigo 9.°
Registo de utilizadores da marca Terras de Tras-os-Montes

1 — Todas as entidades autorizadas integram o registo de utilizadores da marca Terras de
Tras-os-Montes traduzido num catalogo criado pela entidade gestora, no qual constam, entre ou-
tros, os dados relativos a entidade a qual foi concedida a autorizagdo, o(s) produto(s) ou servigo(s)
autorizado(s), indicando as principais caracteristicas do(s) mesmo(s), €, nos casos aplicaveis, a
marca ou as marcas comerciais que opera.

2 — O catalogo sera devidamente publicitado e de facil acesso ao publico, comprometendo-se
a entidade gestora a cumprir a legislagéo de protecdo de dados em vigor.

3 — A entidade gestora logo que assim se justifique, ira procedera a criagédo e divulgagao
da lista de entidades excluidas e, ou ndo autorizadas a utilizar a marca Terras de Tras-os-Montes
provocado pelo ndo cumprimento do estabelecido no presente regulamento.

4 — Nao ha lugar ao pagamento de taxa para a utilizagdo da marca Terras de Tras-os-
-Montes.

Artigo 10.°
Requisitos gerais de acesso

1 — Podem requerer a utilizagdo do Selo da marca Terras de Tras-os-Montes os empresarios
em nome individual, estabelecimentos individuais de responsabilidade limitada, sociedades comer-
ciais sob qualquer forma juridica, cooperativas e associagdes sem fins lucrativos designados por
aderente, que, por sua livre e expressa vontade, solicitem a adesdo a marca e que obedecam aos
seguintes critérios gerais:

a) Encontrar-se legalmente constituido;

b) Cumprir as condi¢des legais necessarias ao exercicio da respetiva atividade;

c¢) Possuir a situagao fiscal e contributiva regularizada perante o Estado e a Seguranga Social
ou estar abrangido por acordo de regularizagao da situagao fiscal e/ou contributiva;

d) Produzir, elaborar e ou transformar no territério de abrangéncia da CIM-TTM (Concelhos
de Alfandega da Fé, Braganga, Macedo de Cavaleiros, Miranda do Douro, Mirandela, Mogadouro,
Vila Flor, Vimioso e Vinhais) — conforme definido no anexo Il do presente regulamento:

i) Produtos alimentares destinados ao consumo humano, segundo as regras e exigéncias que
legalmente lhes sejam aplicaveis e cumprir os requisitos e condi¢cdes estabelecidas no presente
regulamento;
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ii) Produtos nao alimentares produzidos segundo as regras e exigéncias que legalmente Ihes
sejam aplicaveis e cumprir os requisitos e condigdes estabelecidas no presente Regulamento;

iiif) Artesanato elaborado segundo as regras e exigéncias que legalmente lhes sejam aplicaveis
€ cumprir os requisitos e condi¢des estabelecidas no presente Regulamento;

e) Prestar servigos de apoio a atividade turistica (atividades de animacao turistica, alojamento,
restauragdo, espacos de venda) no territério de abrangéncia da CIM-TTM, segundo as regras e
exigéncias que legalmente Ihes sejam aplicaveis e cumprir os requisitos e condi¢des estabelecidas
no presente regulamento;

f) Comercializar e/ou distribuir qualquer um dos produtos descritos nas alineas anteriores,
segundo as regras e exigéncias que legalmente lhes sejam aplicaveis e cumprir os requisitos e
condicOes estabelecidas no presente regulamento.

2 — A apresentagdo dos documentos de habilitagdo comprovativos das condi¢gdes de acesso
do aderente sera realizada na fase de candidatura, previamente a emissao de declaracéo de con-
formidade e inscrigdo do produto, servigo ou estabelecimento aderente.

3 — Para além dos requisitos gerais de acesso identificados nas alineas anteriores, as con-
dicdes especificas para adesdao a marca Terras de Tras-os-Montes, consoante as tipologias de
produtos ou servigos, encontram-se definidos nos artigos seguintes do presente regulamento.

Artigo 11.°

Requisitos especificos de acesso
Produtos alimentares, nao alimentares

Condicdes de elegibilidade dos Produtos

1 — Os produtos candidatos a adesdo a marca Terras de Tras-os-Montes devem observar
cumulativamente as seguintes condi¢des:

a) Serem produzidos, elaborados e ou transformados em estabelecimentos ou unidades pro-
dutivas localizadas no territério de abrangéncia da CIM-TTM;

b) No caso de produtos transformados, pelo menos 50 % das matérias primas sejam obtidas
no territério de abrangéncia da CIM-TTM;

¢) Apresentar uma percentagem de incorporacgéo local relativa aos seus custos de produgao,
resultado da aplicagdo da matriz de calculo anexo lll, a qual deve ser igual ou superior a 50 %,
quando somados os critérios adicionais.

2 — Nao ¢é autorizada a utilizagado do selo Terras de Tras-os-Montes em produtos, de qualquer
espécie ou natureza, que, nao sendo produzidos no territorio da CIM-TTM, somente nela sejam
objeto de uma mera operagéo de embalagem ou rotulagem.

3 — O selo da marca Terras de Tras-os-Montes deve estar sempre associado a uma marca
de produto, nunca podendo existir sozinho numa embalagem ou rétulo.

4 — O selo da marca Terras de Tras-os-Montes n&o pode ser associado a produtos de marcas
de distribuigdo, reconhecidas como marcas brancas.

Artigo 12.°
Formula de Calculo da Percentagem de Incorporagao Local para produtos
1 — Aféormula de calculo da percentagem total de incorporagéao local (PTIL) € a seguinte:

PTIL = % Incorporacéo local (%IL) + % Critérios Adicionais (%CA)
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2 — A percentagem da Incorporagao local (%IL) é calculada de acordo aos seus custos de
producéo, e resulta da aplicagao da matriz de calculo representada no anexo lll.

3 — No anexo |V, apresentam-se os critérios de determinagédo da incorporagao local para
produtos e no anexo V apresenta-se o calculo da percentagem total de incorporagao local para
produtos.

4 — A percentagem de critérios adicionais (%CA) é resultado do cumprimento das condi¢cbes
expressas nos numeros seguintes.

5 — Critérios Adicionais (CA) — No ambito da atribuigdo do selo Terras de Tras-os-Montes,
os critérios adicionais aplicam-se:

i) CA1 — A empresa que apresente um nimero ou percentagem de postos de trabalho nos
estabelecimentos ou unidades produtivas localizadas no territério abrangido pela CIM-TTM face
ao total de postos de trabalho da empresa.

Se for apresentada uma % de emprego no territorio abrangido pela CIM-TTM igual ou superior
a 50 % é atribuida uma majoracao de 10 pontos percentuais.

if) CA2 — A empresa que tenha o produto protegido por direitos de propriedade industrial
vigentes em Portugal (marca, patente, modelo de utilidade, desenho ou modelo industrial), sédo
atribuidos 5 pontos percentuais. Este critério abrange registos de propriedade industrial feitos
exclusivamente a nivel nacional, a nivel comunitario ou a nivel internacional desde que a protecéo
inclua o territério portugués.

iif) CA3 — A empresa que apresente uma relagdo VAB/VN igual ou superior a 20 %, sdo atri-
buidos 5 pontos percentuais. O Valor Acrescentado Bruto (VAB) e o Volume de Negécios (VN) sao
os referentes ao exercicio anterior ao ano da candidatura.

6 — Para efeitos do apuramento do VAB — Valor Acrescentado Bruto, a empresa devera aplicar
a seguinte formula, segundo o Sistema de Normalizagdo Contabilistica — SNC, em vigor:

VAB = + Valor Bruto de Produgao (VBP) — Consumos Intermédios
i) Entende-se por Valor Bruto de Produgdo — VBP:

VBP= + VN + Variacao nos Inventarios da Produgao + Trabalhos para a prépria Entidade +
Rendimentos Suplementares + Subsidios a Exploragao

i) Entende-se por Consumos Intermédios:

Consumos Intermédios = + Custo das Mercadorias Vendidas e das Matérias Consumidas +
Fornecimentos e Servigos Externos + Impostos Indiretos

Artigo 13.°
Excegoes ao calculo de incorporagao local

Sao excecionados do calculo da percentagem de incorporagao local, dos critérios adicionais
e da declaracao do TOC/ROC:

a) Os produtos agricolas e géneros alimenticios transmontanos, abrangidos pelo territorio da
CIM-TTM que beneficiem do regime comunitario de protegdo das denominagdes de origem — DOP,
indicagdes geograficas — IGP e especialidades tradicionais garantidas — ETG (Regulamento (UE)
n.° 1151/2012 do Parlamento Europeu e do Conselho de 21 de novembro), sobre os regimes de
qualidade dos produtos agricolas e alimentares e demais normativa aplicavel, ou segundo a nor-
mativa que, no futuro, substitua a atualmente vigente;

b) Os vinhos reconhecidos como VQPRD (vinhos de qualidade produzidos em regido demar-
cada), VLQPRD (vinhos licorosos de qualidade produzidos em regido demarcada) e Vinho Regional,
abrangidos pela certificagdo da Comisséo Vitivinicola Regional de Tras-os-Montes — CVRTM e pelo
Instituto de Vinhos do Douro e Porto — IVDP, que sejam produzidos e engarrafados no territério
de abrangéncia da CIM-TTM;
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c¢) Produtos agricolas e géneros alimenticios, de origem transmontana, abrangidos pelo terri-
tério da CIM-TTM obtidos segundo o modo de produgao biolégico, Produgéo integrada e protegéo
integrada.
Artigo 14.°

Artesanato

Condigoes de elegibilidade do artesanato

1 — A adesao ao selo da marca Terras de Tras-os-Montes, classificados no repertério de ati-
vidades de artesanato é simplificada, e ndo carece de determinar a percentagem de incorporagao
local (com excegéo das classes de joalharia e relojoaria). Nao se aplica a produtos acabados e
prontos a ser colocados no mercado, provenientes de outras zonas do territorio.

2 — Os artigos de artesanato candidatos a ades&o a marca Terras de Tras-os-Montes devem
observar cumulativamente os seguintes critérios especificos:

a) Tenham sido elaborados por pessoas que gozem do reconhecimento oficial, gozem ou
integrem uma marca de garantia referente a sua atividade como artesao;

b) Tenham sido elaborados numa oficina de artesanato situado no territério abrangido pela
CIM-TTM;

¢) Que as matérias primas principais procedam do territério abrangido pela CIM-TTM, sempre
que tal seja possivel;

d) No caso em que as matérias primas principais de artesanato ndo possam ser normalmente
obtidas no territério abrangido pela CIM-TTM — como por exemplo o burel — tal facto deve ser
referido aquando do preenchimento do formulario de inscricao para analise e validagao por parte
da entidade gestora;

e) Artigos que sejam o resultado de novas manifestagbes artesanais, entendendo por tais
aquelas que, sem obedecer aos tipos de produtos tradicionalmente preexistentes elaborados no
territério, sejam uma manifestagéo ou interpretagéo de algum deles, por exemplo, porque no seu
desenho contenham motivos e ornamentos tradicionais.

f) Os produtos cosméticos ou de aplicagao no corpo humano que se elaborem com matérias
primas de origem natural vegetal obtidas no Territério.

Artigo 15.°
Documentos Comprovativos

Nos casos referenciados no artigo anterior o aderente deve remeter, juntamente com a ficha
de inscrigéo, os seguintes documentos comprovativos, conforme o caso:

a) Declaragao emitida pelo Centro de Formagao Profissional para o Artesanato e Patriménio
(CEART), ou pela Comissao Vitivinicola Regional, ou por organismo de controlo do modo de produ-
¢ao biologico em como reune as condi¢des para o uso da designagéao protegida, quando aplicavel,

b) Declaragao, sob compromisso de honra, emitida pelo aderente, que ateste o cumprimento
das regras de rotulagem obrigatdria para o produto em causa, quando aplicavel;

c¢) Declaragado emitida pelo CEART ou documento comprovativo, em como se encontra ins-
crito como arteséao, e certiddo, emitida pelo Servigo de Financgas territorialmente competente, que
comprove que o aderente se encontra isento da cobranga de IVA, por ndo ter atingido, no ano
economico anterior, € 10.000,00 (dez mil euros) de faturagéo.

Artigo 16.°
Outras Condigoes

a) Nao é autorizada a utilizagao do selo Terras de Tras-os-Montes em produtos, de qualquer
espécie ou natureza que, nao sendo produzidos no territério abrangido pela CIM-TTM, somente
nela sejam objeto de uma mera operagao de embalagem ou rotulagem;
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b) Nao se admitem os produtos que tenham sido finalizados fora e introduzidos no territorio
meramente para sua reelaboragao e/ou finalizagao;

c¢) O selo Terras de Tras-os-Montes devera estar sempre associado a uma marca de produto,
nunca podendo existir sozinho numa embalagem ou rétulo;

d) O selo Terras de Tras-os-Montes ndo pode ser associado a produtos de marcas de distri-
buicdo, reconhecidas como marcas brancas.

Artigo 17.°

Servigos

Condigdes de elegibilidade dos Servigos

Os servigos candidatos a adeséo ao selo da marca Terras de Tras-os-Montes devem observar
cumulativamente as seguintes condigdes:

a) Serem prestados por estabelecimentos ou por unidades produtivas localizados no territorio
abrangido pela CIM-TTM;

b) Apresentarem uma percentagem de incorporacao local relativa aos seus custos diretos de
realizagao, resultado da aplicagdo da formula de calculo disponivel no anexo VI, igual ou superior
a 50 %;

¢) Serem realizados em empresas que apresentem uma percentagem de emprego no territorio
da CIM-TTM, face ao total da empresa, igual ou superior a 50 %;

d) Adequar-se a estratégia global de operacionalizagdo da marca Terras de Tras-os-Montes,
procedendo a valorizagao relevante dos recursos enddgenos.

Artigo 18.°
Férmula de Calculo da Percentagem de Incorporagao local para servigos

1 — Aférmula de célculo da percentagem total de incorporacao local para servigos (PTILs) €
a seguinte:

PTILs = Incorporagéo Local para servigos (ILS) /Custos diretos * 100

2 — Alncorporacgao local para servigos (ILS) é calculada de acordo os custos diretos, e resulta
da aplicagédo da matriz de calculo representada no anexo VI.

3 — No anexo VIl apresentam-se os critérios de determinagdo da incorporagao local para
Servigos.

4 — No anexo VIII apresenta-se o calculo da percentagem total de incorporagao local para
Servicos.

5 — No caso das atividades comércio e restauragao, a adesao ao selo Terras de Tras-os-Montes
insere-se no conceito estabelecimento aderente, cujos critérios sdo simplificados, ndo havendo
lugar ao calculo de incorporagao local.

Caso o servigo desenvolvido seja considerado um produto, transacionavel, aplica-se as Con-
dicdes de Acesso do Produto.

Artigo 19.°

Estabelecimentos aderentes

Condigdes de elegibilidade dos estabelecimentos

1 — O conceito de estabelecimento aderente aplica-se aos aderentes que exergam a ativi-
dade de comércio, de restauragéo e bebidas e de exploragdo de empreendimentos turisticos com
restauracao.
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2 — No caso da atividade do comércio, da restauragao e similares e no caso dos empreendi-
mentos turisticos com restauracao, a adesao a marca Terras de Tras-os-Montes insere-se no con-
ceito de estabelecimento aderente, cujos critérios sao diferenciados, e definidos no artigo seguinte
nao havendo lugar ao calculo de incorporagao local.

3 — Para efeitos de estabelecimento aderente, consideram-se:

a) Atividades comerciais, as que constam do Anexo IX.

b) Atividades de restauragéo e bebidas, as que constam do Anexo X.

¢) Empreendimentos turisticos com restauragéo, os que se encontram elencados e definidos
na legislagao.

Artigo 20.°
Condigoes Especificas de Adesao

Promotores com atividade de comércio

As condi¢des de acesso ao estatuto estabelecimento aderente pelos promotores com ativi-
dade comercial, enquadrada na Classificagdo das atividades econémicas — CAE, constantes no
anexo |X, sdo, cumulativamente, as seguintes:

a) Comercializar, pelo menos, 3 categorias de produtos com marca Terras de Tras-os-Montes,
com excecao dos estabelecimentos que se dediquem exclusivamente a comercializacdo de uma
categoria de produtos;

b) Disponibilizar, no minimo, 10 produtos com o selo da marca Terras de Tras-os-Montes.

Artigo 21.°

Promotores com atividade de restauragao e bebidas e de exploragao
de empreendimentos turisticos com restauracao

As condigbes de acesso ao estatuto Estabelecimento Aderente pelos promotores com ativi-
dade de restauragao e bebidas, enquadrada nas CAE constantes no anexo X, e de exploragéo de
empreendimentos turisticos com restauragéo, sado, cumulativamente, as seguintes:

a) Confecionar pratos da gastronomia tradicional transmontana ou contemporanea, sendo que
os estabelecimentos aderentes devem integrar na oferta de servigo, pelo menos, 3 pratos (entra-
das, pratos principais ou sobremesas), cujo ingrediente principal tenha o selo da marca Terras de
Tras-os-Montes atribuido;

b) Utilizar ou comercializar produtos com o selo da marca Terras de Tras-os-Montes, de acordo
com uma medida de progressao, indicada na tabela seguinte:

Numero de produtos utilizados Momento

No Minimo 3, de Produtos com o selo da marca Terras de Tras-os- | Ano de Entrada em Vigor da Resolugéo, ano N
-Montes, de marcas distintas (entendendo-se por produtos de marcas
distintas, a existéncia de produtos com nomes, marcas ou tipologias
diferentes entre si)

No Minimo 6, de Produtos com o selo da marca Terras de Tras-os-Montes | Ano N + 1
de marcas distintas

No Minimo 9, de Produtos com o selo da marca Terras de Tras-os-Montes | Ano N + 2 e seguintes
de marcas distintas

¢) Ressalva-se que ao longo do tempo, o numero de produtos podera alterar em fungéo da
evolucao das adesbes ao selo da marca Terras de Tras-os-Montes.
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Artigo 22.°
Obrigagdes dos aderentes ao estatuto de Estabelecimento aderente

1 — O estabelecimento aderente com atividade comercial deve comprometer-se a divulgar a
adeséo através de sinalética marca Terras de Tras-os-Montes no local e por outros meios proprios
de promocao.

2 — O estabelecimento aderente, com atividade de restauragao e bebidas e os empreendi-
mentos turisticos com restauragéo, devem divulgar de forma visivel o “menu Terras de Tras-os-
-Montes”, no qual estejam identificados os produtos com selo marca Terras de Tras-os-Montes
utilizados, seja através, dos logotipos das marcas dos ingredientes, seja através de outra forma
de identificagéo.

Artigo 23.°
Excecgoes

Excecionalmente podem candidatar-se a adesdo ao selo marca Terras de Tras-os-Montes,
estabelecimentos comerciais que néo se localizem no territério abrangido pela CIM-TTM, sendo
que, nesse caso, sdo aplicaveis cumulativamente as seguintes condigdes:

a) Proceder a comercializagdo de produtos produzidos em estabelecimentos ou unidades
produtivas localizadas no territério da CIM-TTM, ndo podendo o respetivo estabelecimento vender
ou disponibilizar mais de 15 % de produtos que ndo tenham essa origem;

b) 80 % dos produtos a disponibilizar no estabelecimento comercial, para efeitos de venda,
devem ser produtos com selo marca Terras de Tras-os-Montes.

Artigo 24.°
Outras condigdes

A entidade gestora da marca Terras de Tras-os-Montes, ndo atribuira selo marca Terras de Tras-
-os-Montes aos aderentes e respetivos servigos ou estabelecimentos aderentes que nio estejam
em conformidade com a estratégia global da marca Terras de Tras-os-Montes ou cuja estratégia
global do aderente ndo seja de valorizagédo dos recursos enddgenos.

CAPITULO IV

Controlo, vigéncia, renovagao e revogacao da utilizagdo da marca

Artigo 25.°
Procedimento de verificagao e controlo

1 — O procedimento de verificagdo e controlo é da responsabilidade da entidade gestora
podendo a qualquer momento, controlar e verificar se as entidades autorizadas mantém o cumpri-
mento dos requisitos conforme os quais se concedeu a autoriza¢ao, assim como de qualquer outro
requisito estabelecido no presente regulamento.

2 — A entidade gestora supervisionara a manutengao das condi¢gdes e o cumprimento dos
requisitos por qualquer meio, sistema ou procedimento que considere apropriado para esse fim, e
os titulares da autorizagdo serao obrigados a facilitar o acesso as suas instalagdes e dependén-
cias, bem como quaisquer amostras, documentacgao e informagdes que possam ser necessarias,
a equipa técnica da entidade gestora ou das empresas ou entidades designadas ou contratadas
para a referida supervisao.

3 — A equipa técnica devera ser constituida por meio humanos qualificados nas areas da
comunicagao, design e marketing.
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Artigo 26.°
Vigéncia de autorizacdo do uso da marca

1 — A vigéncia de autorizagdo do uso da marca para um determinado produto, servigo ou
estabelecimento esta sujeita, a que sejam mantidas as condig¢des e os requisitos segundo os quais
foi dada autorizagao para o uso da marca.

2 — Qualquer alteracao efetuada ao produto ou servigo deve ser notificada a entidade gestora
no prazo maximo de dez dias uteis, a qual podera adotar as medidas que considere adequadas, de
acordo com a regulamentacao vigente, a fim de analisar a dita alterag@o e garantir o cumprimento
dos requisitos estabelecidos para autorizagdo do uso da marca.

3 — A validade do direito a utilizagdo do selo é anual e podera ser objeto de renovagao por
iguais periodos.

4 — Nao obstante a natureza indefinida da autorizacao, ela podera ser suspensa ou revogada
pela entidade gestora, como consequéncia do disposto no artigo contraordenagdes. Tudo sem
prejuizo das sangbes correspondentes por infragdo as normas vigentes em defesa da qualidade e
da produc¢ao agroalimentar.

Artigo 27.°
Renovacao de utilizagdo da marca

1 — O processo de renovagao de utilizagdo do selo da marca Terras de Tras-os-Montes, de-
vera ser realizado, através da reconfirmacgao ou alteracdo das condi¢cbes de acesso do aderente
e do produto, do servigco ou do estabelecimento aderente (sendo que, neste ultimo caso, devera
também cumprir a progresséao na utilizagao de produtos com marca Terras de Tras-os-Montes, pre-
visto na alinea b) do n.° 1 do artigo 21.° do presente regulamento), com uma antecedéncia minima
de sessenta dias do seu termo.

2 — No caso de ndao demonstragdo do cumprimento da progressao referida no nimero anterior,
nao sera autorizada a respetiva renovacgao.

3 — Em caso de nao renovacao da utilizagdo do selo da marca Terras de Tras-os-Montes
ou de retirada do direito de utilizagdo, o aderente devera retirar de comercializagao os produtos
Ou servigos com aposicao daquele selo, ou retirar qualquer mengéo a adeséo ao selo Terras
de Tras-os-Montes nos estabelecimentos aderentes, no prazo maximo de sessenta dias conta-
dos da cessagao da vigéncia da declaragdo de conformidade ou de renovagao anteriormente
autorizada.

Artigo 28.°

Rescisao do direito de uso da marca

1 — O direito de usar a marca expirara em caso de faléncia, liquidagao, fusdo, absorgao,
cessao ou qualquer um de seus elementos da pessoa fisica ou juridica autorizada.

2 — A pessoa autorizada ndo pode dar como garantia o direito de uso que corresponde a
marca, nem pode ser apreendido ou estar sujeito a outras medidas de execucéo.

Artigo 29.°
Revogacgao de autorizagdo de uso da marca Terras de Tras-os-Montes

A autorizacdo para uso da marca Terras de Tras-os-Montes, como também o uso do seu
selo, podera ser revogada automaticamente pela entidade gestora caso ocorra uma das seguintes
situagdes:

a) Quando o uso da marca pelo titular da autorizagado contradizer ou exceder as condi¢des
estabelecidas no presente regulamento e na prépria autorizagdo, ou se o uso for manifestamente
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prejudicial para os fins para os quais a autorizagao foi concedida, como por exemplo usar a marca
como marca principal do produto;

b) Quando o titular da autorizagao ou os produtos para os quais foi autorizado o uso da marca,
nao cumprirem os requisitos ou nao observa as condi¢cdes que, de acordo com as disposi¢des do
presente regulamento, foram levadas em consideragéo para conceder a autorizagdo ou qualquer de
suas modificagdes, como por exemplo quando a autoridade competente retire ao produtor a certifi-
cacgao oficial (Denominagao de Origem, produgéo bioldgica, etc) que foi tida em conta ao conceder
a autorizagao para o uso da marca Terras de Tras-os-Montes, ou quando o produtor obtém fora do
territério da CIM-TTM matérias primas(salvo para aquelas matérias primas principais de Artesa-
nato para as quais se justifica que ndo se pode obter normalmente no Territério), quando o titular
da autorizacao deixe de estar em cumprimento com as obrigagdes fiscais, laborais e seguranca
social, de cumprir todos os requisitos legais e estar na posse de todas as autorizagdes e licengas
necessarias ao exercicio da atividade;

¢) Quando o proprietario ndo cumprir qualquer das condigbes e obrigagdes, formais ou subs-
tanciais, impostas pelo presente regulamento ou pela prépria autorizagdo, como por exemplo por
transmissao da Unidade de Producgao, Oficina de Artesanato, Estabelecimento de Hotelaria, Empresa
de Lazer ou fundo comercial da pessoa autorizada.

Artigo 30.°
Procedimento para a revogagao do uso da marca Terras de Tras-os-Montes

1 — Sempre que se verifique a ocorréncia de qualquer circunstancia que justifique a revogacao
do uso da marca Terras de Tras-os-Montes, a entidade gestora comunicara este facto ao aderente,
disponibilizando os factos, omissées ou circunstancias que provocam a revogagao da autorizagao
de uso da mesma.

2 — A revogacao da autorizacdo de uso da marca Terras de Tras-os-Montes provocara o
imediato cancelamento do uso da mesma, devendo o aderente cancelar a utilizacdo de todo e
qualquer material publicitario e de divulgacdo que ostente o logotipo ou selo, como também qual-
quer mengao.

3 — Em caso de revogagéao de autorizagao de uso da marca, a entidade gestora concedera
um prazo de dez dias para o interessado formular as alegagbes e entregar os documentos que
considere necessarios para a sua defesa.

4 — Apés este prazo a entidade gestora redigira um parecer, considerando:

a) Que nao se verificam os factos, omissdes ou circunstancias inicialmente consideradas ou,
que mesmo verificados, néo justificam a revogagado da autorizagado. Neste caso o processo de
revogacao sera arquivado;

b) Que efetivamente se verificam os factos, omissbes ou circunstancias inicialmente consi-
derados e que justificam a revogagéo da autorizagdo, mas que séo passiveis de corregao. Neste
caso, a decisao estabelecera um prazo maximo de 2 meses para resolver o incumprimento em
que incorre. Se ap6s este prazo o titular da autorizacdo nao tiver resolvido o incumprimento, nos
termos definidos, a autorizagéo sera efetivamente revogada;

¢) Que efetivamente se verificam os factos, omissées ou circunstancias inicialmente conside-
rados e que justificam a revogagao da autorizagdo, mas que nao sao passiveis de corregdo. Neste
caso, a decisdo estabelecera a revogagao da autorizagdo do uso da marca.

5 — Arevogacéao da autorizagao implicara a extingdo imediata da autorizagdo do uso da marca
concedida, e o aderente deve encerrar qualquer forma de uso que a marca estiver a efetuar.

6 — O aderente nao pode reutilizar ou solicitar nova autorizacao para usar a marca Terras de
Tras-os-Montes durante 36 meses a contar da data da retirada.

7 — A entidade gestora registara a exclusao na lista de entidades excluidas e, ou nao autori-
zadas a utilizar a marca Terras de Tras-os-Montes.
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Artigo 31.°
Contraordenagoes

A entidade gestora ira publicitar na pagina de internet www.terasdetrasosmontes.pt a lista de
aderentes a quem a utilizacao da marca terras de Tras-os-Montes foi retirada.

CAPITULO V

Disposic¢oes finais e Casos Omissos

Artigo 32.°
Acdes em defesa da marca

1 — Adefesa da marca Terras de Tras-os-Montes esta atribuida a entidade gestora, em fungao
dos critérios legais sobre competéncia dos tribunais que sejam aplicaveis ao facto.

2 — Se as entidades autorizadas tiverem conhecimento de alegada violagao da marca Terras
de Tras-os-Montes, dardo conhecimento de tal facto a entidade gestora que lhes concedeu a auto-
rizagdo, a qual podera desencadear agbes contra antigas entidades autorizadas que nao cessem
a utilizagdo da marca, uma vez que lhes tenha sido revogada a autorizagao.

Artigo 33.°
Responsabilidades

1 — As entidades fisicas ou juridicas autorizadas a usar a marca serdo as unicas responsaveis
pelos defeitos dos seus produtos ou irregularidades nos seus estabelecimentos e ndo poderéo, em
caso algum, responsabilizar o proprietario da marca por esse facto.

2 — Serao suportados pelo aderente todas e quaisquer compensacdes e danos causados a
terceiros decorrentes das suas a¢des ou omissoes.

3 — Em caso algum a entidade gestora sera responsavel por qualquer negligéncia decorrente
do uso indevido da marca pelo aderente a quem o uso foi autorizado.

Artigo 34.°
Disposigoes sobre protegdo de dados de caracter pessoal

1 — Os dados de carater pessoal que constem nas solicitagdes remetidas pelos interessados,
serdo tratados confidencialmente pelo titular que na solicitacdo deve autorizar expressamente o
referido tratamento, com a Unica finalidade de verificagdo de cumprimento dos requisitos regulamen-
tados, para outorga da autorizacao de utilizagbes da marca Terras de Tras-os-Montes. Para tal fim,
os dados poderao ser cedidos as autoridades de certificagdo mencionadas no n.° 2 do artigo 25.°,
as quais se impora a obrigacéo de confidencialidade e de cedéncia a terceiros.

2 — No caso de nao ser concedida a autorizagao, os dados serao eliminados.

3 — Uma vez concedida a autorizagéo, os dados seréo tratados para a sua integragdo no
Registro de Pessoas Autorizadas regulado no artigo 9.° (Registo de utilizadores da marca Terras
de Tras-os-Montes) sera retirada do Registo e eliminados os dados, da pessoa que perde a auto-
rizacao.

4 — Com caracter geral, e exceto no disposto no n.° 2 do artigo 25.°, ou por obrigagao legal,
os dados pessoais ndo sdo comunicados a terceiros.

5 — As pessoas autorizadas tém direito a obter confirmagéo sobre o tratamento dos seus
dados, que leva a cabo o titular, perante quem pode exercer, na diregdo que figura no artigo 3.°
deste regulamento, seus direitos de acesso, retificagdo e supressao dos seus dados e de limitagao
€ oposigao ao seu tratamento.
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Artigo 35.°
Alteragoes ao regulamento

A CIM-TTM, como proprietaria da marca Terras de Tras-os-Montes, sera a Unica entidade
autorizada a fazer as modificagbes ao presente regulamento e seus anexos.

Essas modificagbes serao notificadas as entidades autorizadas a utilizar a marca, para que
possam cumprir as suas disposicoes.

Artigo 36.°

Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor no dia seguinte ao da sua publicagdo no Diario da
Republica e no portal de internet www.terrasdetrasosmontes.pt.

ANEXO1

Representagao grafica do selo da marca Terras de Tras-os-Montes

A @

) &
. &
505.m0

Produto
Original

E obrigagdo do aderente respeitar as normas de utilizagdo grafica definidas no manual
de identidade e uso da marca Terras de Tras-os-Montes, disponivel na pagina de internet
www.terrasdetrasosmontes.pt.

ANEXO II

Territério de Abrangéncia da CIM-TTM
Considera-se para efeitos do presente regulamento o seguinte:

a) Territério de abrangéncia definida para produtos alimentares, nao alimentares, artesanato
e servigos Territério abrangido pela CIM-TTM composto pelos concelhos de Alfandega da Fé,
Braganga, Macedo de Cavaleiros, Miranda do Douro, Mirandela, Mogadouro, Vila Flor, Vimioso
e Vinhais;

b) Territorio de abrangéncia definida para estabelecimento aderente;

i) Territério abrangido pela CIM-TTM composto pelos concelhos de Alfandega da Fé, Braganga,
Macedo de Cavaleiros, Miranda do Douro, Mirandela, Mogadouro, Vila Flor, Vimioso e Vinhais; e/ou

iy Territorio fora da abrangéncia da CIM-TTM desde que o estabelecimento cumpra com o
definido no artigo 23.° do presente regulamento.
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ANEXO III

Matriz de Calculo — Produtos

TERRAS DE TRAS-0S-MONTES - Critérios de determinagéo da incorporagio local - PRODUTOS

288888

Para a correcta simulagao dos Criterios Adicionais deverdo ser obiidos os valores ou informagdes necessarias para o calculo.

Criterios Adicionais Forma de calculo calculo

| Numero de empregados em Portugal / nimero de | 1
presa

territsri oabrangido pela CIM-TTM face ao total de
Emprego da empresa igual ou superior a 50%, 530
atribuidos 10 pontos percentuais.

o101 #DIVIO!

CA3. A empresa apresente uma relagéo VAB
VN igual ou superior a 20%, sao atibuidos 5 portos |
ntu

[
CA2. A empresatenha o produto protegido por | Abrange registos de propriedade industrial feitos
direitos de propriedade industrial vigentes em Portugal exclusivamente a nivel nacional, a nivel o 0
(marca, patente, modelo de utidade, desenho ou ‘comunitario ou a nivel internacional desde que a
, s40 atribuidos 5 pontos t proteg 6 &
ruto do exercicio do
jor a0 ano da can euros
i i

#ovI0! #DIVIO!

#DIVIO!

ANEXO IV

Critérios de determinacgao da incorporacgao local para produtos
Para efeitos do presente nimero considera-se:

a) “Produto” o resultado tangivel de uma atividade ou processo de produgéo que pode ser
oferecido num mercado para satisfazer uma necessidade;

b) “Familia de produtos” o grupo de produtos, pertencentes ao mesmo fabricante ou produtor,
que partilham caracteristicas e fungbes comuns, incluindo a tecnologia do produto, o seu contetido
ou composigdo, visando um ou varios nichos de mercado, estando as fungdes de cada um deles
associadas geralmente a mesma finalidade e utilizagao;

¢) “Unidade de base de calculo” o pardmetro de referéncia que deve ter em conta o tipo de
produto em avaliagdo, bem como o processo de fabrico utilizado na sua produgéo. Podera considerar-
-se como unidade de base de calculo, entre outras, a unidade de produto (pec¢a), unidade de peso
(quilograma, tonelada ou outras mais adequadas), a unidade de producao afeta a uma determinada
area (quilograma/hectare);

d) “Valor de Incorporagao Local” o valor imputado de incorporagéo local a cada uma das ru-
bricas de custos diretos referentes ao processo produtivo;

e) “Percentagem de Incorporagéo Local” a percentagem dos custos diretos afetos ao processo
produtivo de determinado produto ou familia de produtos, que corresponde a fracdo dos custos
diretos de produgao associados a fatores de produgéo exclusivamente regionais;

f) “Percentagem Total de Incorporagéo Local” a relagéo percentual entre o valor da incorporagao
local das diferentes rubricas de custos diretos referentes ao processo produtivo e o valor total dos
custos diretos do processo produtivo de determinado produto ou familia de produtos;
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g) “Custos Diretos do Processo Produtivo” ndo incluem os custos relativos a organizagao e
direcdo da empresa, a comercializagao, a logistica, a distribuicdo, ao marketing e a publicidade
e outros custos indiretos, nem as deprecia¢des de ativos fixos tangiveis utilizados no processo
produtivo;

h) “Custos Referentes ao Processo Produtivo” as rubricas para determinagao dos custos
referentes ao processo produtivo de determinado produto/familia de produtos correspondem aos
seguintes codigos de contas do Sistema de Normalizagdo Contabilistica (SNC) aprovado pelo
Decreto-Lei n.° 158/2009, de 13 de julho, pelo Decreto-Lei n.° 36-A/2011, de 9 de margo, bem
como no Cadigo de Contas a que se refere a Portaria n.° 1011/2009, de 9 de setembro e a Portaria
n.° 107/2011, de 14 de marco:

612 e 613 — Matérias primas, matérias subsidiarias, embalagens e outros materiais neces-
sarios ao fabrico do produto em avaliagao;

6241 — Eletricidade — iluminagao, forga motriz, aquecimento, etc., necessarios a produgao
do produto em avaliagao, incluindo as respetivas taxas;

6242 — Combustiveis — gasolina, gasoéleo e outros combustiveis necessarios a produgao do
produto em avaliagdo, incluindo as respetivas taxas;

6243 — Agua — necessaria a produgao do produto em avaliago, incluindo as respetivas taxas;

6221 — Trabalhos especializados — trabalhos prestados por outras entidades em dominios
diferenciados da atividade/processo da entidade e necessarios no ambito da producéo do produto
em avaliagao;

621 — Subcontratos — trabalhos prestados por entidades terceiras relacionados com o mesmo
processo produtivo/mesma atividade da empresa;

6226, 6263 e 6261 — Outros fornecimentos e servigos (manutengéo e conservagao, seguros,
rendas e alugueres, etc) associados ao produto em avaliagéo;

631 e 632 — Remuneragdes do pessoal direto, ou seja, os recursos humanos com intervengao
direta na producéo do produto em avaliagao;

635 — Encargos sobre remuneragdes dos recursos humanos com intervengao direta na pro-
ducédo do produto em avaliagao;

636, 637 e 638 — Outros gastos com pessoal — seguros de acidentes de trabalho, gastos com
formacao, com recrutamento e com fardamento do pessoal, com intervencéao direta na produgao
do produto em avaliagao;

643 — Gastos com amortizagao de ativos intangiveis relacionados com propriedade industrial
ou com projetos de desenvolvimento, associados ao produto em avaliagao;

6264 — Despesas com royalties associados ao produto em avaliagao;

6884 — Outros gastos relacionados com ofertas e amostras de inventarios proprios associados
ao produto em avaliagao.

ANEXOV

Calculo da percentagem total de incorporagéo local para produtos

A formula de calculo da percentagem total de incorporacéo local a que se refere o n.° 1 do
artigo 12.° é:

Percentagem total de incorporagéo local Z =Y/X *100 + C1 + C2 + C3

Assim:

Se Z =250 % o produto € elegivel para a marca Terras de Tras-os-Montes

Deste modo:
Custos diretos da producéo:

X=612+ 613 + 6241 + 6242 + 6243 + 6221 + 621 + 6226 + 6263 + 6261 + 631 + 632 + 635 +
+ 636 + 637 + 638 + 643 + 6264 + 6884
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Valor de incorporagéo local:

Y=612*A+613*B +6241*0,65+6242*U +6243*C +6221*D + 621 *E + 6226 *F +
+6263*G+6261 *H+631*1+632*J+635*K+636*L+637*M+638"*
*N+643*0 +6264*P + 6884 *Q

em que:

A,B,D,E,F,G H, I J,K L M,N,O,PeQ sao as percentagens de incorporagao local

Cc=1

e

U = é a percentagem e incorporagao local dos combustiveis = (Custo da Gasolina * 0,38 +
+ Custo Gasoéleo * 0,34 + Custo GPL * 0,34 + Custo Biomassa * 1,00)/(Custo da Gasolina + Custo
Gasoleo + Custo GPL + Custo Biomassa)

Critérios Adicionais (CA)

No &mbito da atribuigdo do selo Terras de Tras-os-Montes, aplicam-se os Critérios Adicionais
definidos nas alineas i, ii, iii do n.° 5 do artigo 12.° do regulamento de adesao ao selo Terras de
Tras-os-Montes para os Produtos Alimentares, Nao Alimentares, Artesanato, Servigos e Estabele-
cimentos Aderentes

ANEXO VI

Matriz de Calculo — Servigos

Nome do Promotor:

NIF/NIPC:

Designago Especifica da Prestagio do Servigo

INC (Nomendlatura Combinads) - Classificagio Pautal:

00000 000% 00
00000 000% 00

5126, €263 ¢ 6261
Codigode Cona
52

536 6372638
Codigode Cona

Percentag 000%

‘ custos combustiveis % deincorporagio velor de incorperagio

‘Obten;so da % de in-orporagio regioral

00 ED 00
00 sa% 00
) 2% 00
00 30 00
00 1005 00
om0 o 00

(%) As percentagens de & dos C

sim ou Ngo

ANEXO VII

Critérios de determinagao da incorporacgao local para servigos
Para efeitos do presente numero considera-se:

a) “Servigos”, o valor comercializavel nao constituido por objeto material;
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b) “Valor de Incorporagéo Local”, o valor imputado de incorporagao local de cada uma das
rubricas de custos diretos da prestagao do servigo em avaliagao;

c) “Percentagem de Incorporagao Local”, a percentagem dos custos diretos incorporados ou
consumidos no servigco em avaliacido, que corresponde a fragdo dos custos diretos associados a
fatores de produgao exclusivamente regionais;

d) “Percentagem Total de Incorporagéo Local”, a relagdo percentual entre o valor da incorpo-
racao local das diferentes rubricas de custos diretos referentes ao servico em avaliagao e o valor
total dos custos diretos dessas rubricas;

e) “Custos Direto” sao os custos incluidos nas rubricas a seguir indicadas, que correspondem
aos seguintes coédigos de contas do Sistema de Normalizagdo Contabilistica (SNC) aprovado pelo
Decreto-Lei n.° 158/2009, de 13 de julho, pelo Decreto-Lei n.° 36-A/2011, de 9 de margo, bem
como do Caodigo de Contas a que se refere a Portaria n.° 1011/2009, de 9 de setembro, e a Portaria
n.° 107/2011, de 14 de marco:

612 e 613 — Matérias primas, subsidiarias e de consumo incorporadas/consumidas no servigo
em avaliagao;

623 — Materiais, equipamentos ou outros bens cuja vida util ndo exceda, em condi¢des de
utilizagdo normal, um periodo e a sua utilizagdo se esgote nesse mesmo periodo;

621 — Subcontratos — trabalhos prestados por entidades terceiras relacionados com a mesma
atividade da empresa,;

6221 — Trabalhos especializados — trabalhos prestados por outras entidades em dominios
diferenciados da atividade/processo da entidade e necessarios no ambito da producéo do produto
em avaliacao;

6224 — Honorarios respeitantes aos trabalhadores independentes (ex. médicos, advogados,
consultores, ROC, etc.);

625 — Deslocagao e estada — gastos com alojamento, alimentagéo fora do local de trabalho
e transporte necessario para a atividade;

6241 — Eletricidade — iluminagéo, forga motriz, aquecimento, etc., necessarios a prestacéo
do servigo em avaliagdo, incluindo as respetivas taxas;

6242 — Combustiveis — gasolina, gasoleo e outros combustiveis necessarios a prestagéo do
servico em avaliacdo, incluindo as respetivas taxas;

6243 — Agua — necessaria a prestacdo do servico em avaliagdo, incluindo as respetivas
taxas;

6264 — Royalties necessarios para o exercicio da atividade cuja vida util ndo exceda, em
condic¢des de utilizagdo normal, um periodo e a sua utilizagdo se esgote nesse mesmo periodo e
que ndo cumpram os requisitos de reconhecimento como ativo;

6226, 6263 e 6261 — Outros fornecimentos e servigos (manutengéo e conservagao, seguros,
rendas e alugueres, etc.) associados ao servigo em avaliagao;

631 e 632 — Remuneragdes do pessoal direto, ou seja, os recursos humanos com intervengao
direta na prestagao do servigo em avaliagao;

635 — Encargos sobre remuneragées dos recursos humanos com intervengéao direta na pres-
tacao do servico em avaliacao;

636, 637 e 638 — Outros gastos com pessoal — seguros de acidentes de trabalho, gastos com
formacao, com recrutamento e com fardamento do pessoal, com intervencéo direta na prestagao
do servico em avaliacao;

643 — Gastos com amortizagao de ativos intangiveis relacionados com propriedade industrial
ou com projetos de desenvolvimento, associados ao produto em avaliagao.

ANEXO VIII

Calculo da percentagem total de incorporagao local para servigos

A férmula de calculo da percentagem total de incorporagao local a que se refere no n.° 1 do
artigo 18.°
Percentagem total de incorporagao local

Z = (Y/X) * 100
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Assim:

Se Z = 80 % o servigo é elegivel para a marca Terras de Tras-os-Montes

Deste modo:
Custos diretos:

X=612+613 + 623 + 621 + 6221 + 6224 + 625 + 6241 + 6242 + 6243 + 6264 + 6226 +
+ 6263 + 6261 + 631 + 632 + 635 + 636 + 637 + 638 + 643

Valor de incorporacéo local:

Y=612*A+613*B+623*C+621*D+6221 *E+6224*F +625* G + 6241 *H +
+6242 * | +6243 * J + 6264 * K + 6226 * L+ 6263 *M + 6261 *N + 631 *O + 632 * P +
+635*Q+636*R+637*S+638*T+643*U

em que:

A,B,D,E,F,GHILJ KL MN,O,P Q,R, S, Te Usao as percentagens de incorporagao
local

J =1, correspondente a percentagem e incorporagdo local da agua

H = 0,65, correspondente a percentagem e incorporacéo local de eletricidade e

| = é a percentagem e incorporagao local dos combustiveis = (Custo da Gasolina * 0,38 +
+ Custo Gasodleo * 0,34 + Custo GPL * 0,34 + Custo Biomassa * 1,00)/(Custo da Gasolina + Custo
Gasoleo + Custo GPL + Custo Biomassa)

ANEXO IX
Lista de classificagao das atividades Econémicas — CAE

Comércio

47111 Comércio a retalho em supermercados e hipermercados

47112 Comércio a retalho em outros estabelecimentos nao especializados, com predominancia
de produtos alimentares, bebidas ou tabaco

47210 Comércio a retalho de frutas e produtos horticolas, em estabelecimentos especializados
47220 Comércio a retalho de carne e produtos a base de carne, em estabelecimentos especiali-
zados

47230 Comeércio a retalho de peixe, crustaceos e moluscos, em estabelecimentos especiali-
zados

47240 Comeércio a retalho de pao, de produtos de pastelaria e de confeitaria, em estabeleci-
mentos especializados

47250 Comeércio a retalho de bebidas, em estabelecimentos especializados

47291 Comeércio a retalho de leite e de derivados, em estabelecimentos especializados

47292 Comeércio a retalho de produtos alimentares, naturais e dietéticos, em estabelecimentos
especializados

47293 Outro comeércio a retalho de produtos alimentares, em estabelecimentos especializados, n.e.

47510 Comeércio a retalho de téxteis, em estabelecimentos especializados

47530 Comércio a retalho de carpetes, tapetes, cortinados e revestimentos para paredes e
pavimentos, em estabelecimentos especializados

47591 Comeércio a retalho de mobiliario e artigos de iluminagéo, em estabelecimentos espe-
cializados

47592 Comércio a retalho de lougas, cutelaria e de outros artigos similares para uso doméstico,
em estabelecimentos especializados

47593 Comércio a retalho de outros artigos para o lar, n.e., em estabelecimentos especiali-
zados
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47610 Comeércio a retalho de livros, em estabelecimentos especializados

47620 Comércio a retalho de jornais, revistas e artigos de papelaria, em estabelecimentos
especializados

47711 Comeércio a retalho de vestuario para adultos, em estabelecimentos especializados

47712 Comércio a retalho de vestuario para bebés e criancas, em estabelecimentos espe-
cializados

47750 Comércio a retalho de produtos cosméticos e de higiene, em estabelecimentos espe-
cializados

47761 Comércio a retalho de flores, plantas, sementes e fertilizantes, em estabelecimentos
especializados

47770 Comeércio a retalho de reldgios e de artigos de ourivesaria e joalharia, em estabeleci-
mentos especializados

47784 Comeércio a retalho de outros produtos novos, em estabelecimentos especializados,
n.e. 47910 Comercio a retalho por correspondéncia ou via Internet.

ANEXO X
Lista de classificagao das atividades Econémicas — CAE

Restauracio e similares

56101 Restaurantes tipo tradicional

56102 Restaurantes com lugares ao balcao

56103 Restaurantes sem servigo de mesa

56104 Restaurantes tipicos

56105 Restaurantes com espago de danga

56106 Confecao de refeigdes prontas a levar para casa
56107 Restaurantes, n.e. (inclui atividades de restauragdo em meios méveis)
56210 Fornecimento de refeigbes para eventos

56290 Outras atividades de servigo de refeigcoes

56301 Cafés

56302 Bares

56303 Pastelarias e casas de cha

56304 Outros estabelecimentos de bebidas sem espetaculo
56305 Estabelecimentos de bebidas com espaco de danca

313882723



